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CRoc ATIVeE

Licenciado en Diseiio
Escuela de Disefio del Instituto Nacional de Bellas Artes

Lider innovador amante de la creatividad, comprometido con el trabajo en
equipo, capaz de asumir riesgos y adaptable al cambio. Consciente que la
motivacion y la capacidad para transmitir ideas, hace que cualquier equipo
supere las expectativas.
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CAMPANAS
CREATIVAS







NEOONE

ee IDENTIDAD

Desarrollo de toda la Identidad grafica de una
plataforma para agencia de modelaje Brasilena.



NEOONE

e e DISENO DE APLICACION

Desarrollo de todo el mapa de navegacién, asi
como la Identidad gréfica de una plataforma
para agencia de modelaje Brasilena.

También se desarrollaron diversas paginas
como: web, landing page, entre otras.



NEOONE

oo FLUJO DE NAVEGACION

Mapa dénde se desarrolla todo el flujo para
mejorar toda la navegacion de la aplicacion.



MENSAGENS

Alexis Ren Allegra Models

Alexis Ren Alexis Ren B
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ALERTA

oo FLUJO DE NAVEGACION

Infografia con el flujo y explicacion del
funcionamiento de la aplicaciéon para
presentacion al gobierno de Oaxaca.



DURACELL

oo CAMPANA 360

RACIONAL

Desplazarnos de un lugar a otro en automoévil es
indispensable y lo menos que queremos es que
el coche no encienda. Pero ahora con Duracell
vas a prevenir quedarte sin bateria, vas a
visitar muchos lugares y recorrer grandes
distancias sin preocuparte por la Bateria. Con
Duracell llegas mas lejos.

INSIGTH

Cuando tu bateria deja de funcionar, no hay una
buena experiencia en la compra, se pierde
tiempo y por lo regular pasas un mal rato. Por
eso proponemos cambiar la percepcidn de
compra de baterias, queremos que sea buena y
sin complicaciones.



ESTRATEGIA DE
CAMPANA

oo MASTER GRAPHIC

Duracell ya estéd posicionado en la mente del
consumidor, por eso decidimos utilizar la frase
“Duracell dura mas, mucho mas” y adecuarla a
la campana de baterias para auto.

CAMPARA ,
“AVANZA MAS, MUCHO MAS"

Disefo en forma de blister como se venden las
pilas, pero en esta ocasidn, con una bateria para
auto, dando relacién a que los juguetes usan pila
y los autos bateria, regresando al consumidor a
la infancia.



Conectores para cargar
los dispositivos méviles.

STREET
MARKETING

oo TOTEM

Disefio de Toétem para colocarlo en avenidas
principales, contard con WiFi y conectores
laterales.

Para acceder al WiFi se debe dar “Me Gusta” en
la pagina de Facebook para lograr followers y
registros de nuevos usuarios.
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NUNCA DEJAS DE Jy
SOLO CAMBIAS DE JUGS@IIE

AVANZA MAS, MUCHO MAS
=
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DURACELL
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NUNCA DEJAS DE JUG
SOLO CAMBIAS DE JUGuéFé

AVANZA MAS, MUCHO MAS

BATERIA el
DURACELL 4

(TE QUEDASTESIN BATERIA?
4 01800 ARRANCA &

DESARROLLO

oo BTL

Disefios de master graphics aplicados al
concepto creativo, para su comunicacion en
medios BTL.

Parabuses

Revistas especializadas

Vallas del metro

etc...






ESTRATEGIA DE
CAMPANA

oo MASTER GRAPHIC

Jugar con la doble moral puede ser
contraproducente. Este es el tema por el cual
surge esta campana, para hacer conciencia de
que tenemos que empezar por Nosotros Mismos
para generar un cambio.

CAMPANA
CAMBIEMOS EL JUEGO
EMPECEMOS POR NOSOTRAS.
IGUALDAD ENTRE MUJERES

GAMBIEMOS EL JU
EMPEGEMOS POR NUSB%I?AS.

IGUALDAD ENTRE MUJERES
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pérdidas econémicas.

representa RIESGO vy



CUMMINS

e o PIEZAS GENUINAS

Nunca coloques piezas que pongan en riesgo tu inversion.

Realizacion de diversos artes para distintas piezas fabricadas por
cummins para su presentacion.




Oso polar - Pingtiinos

Lobo - Ovejas

NUNCA COLOQUES PIEZAS QUE PONGAN oo

EN RIESGO TU INVERSION

Campafna Cummins

PIEZAS GENUINAS CUMMINS

CUIDA TU INVERSION, CUIDAMOS TU NEGOCIO

vivecummins.com cummins.com

alesso.com.mx cumminsmegamak.com.mx  cumminsbaja.com.mx

fvyin© D

@CumminsdeMexico



NUNCA COLOQUES PIEZAS QUE PONGAN

EN RIESGO TU INVERSION

Campafna Cummins

PIEZAS GENUINAS CUMMINS | - "'/ PIEZAS GENUINAS CUMMINS

CUIDA TU INVERSION, CUIDAMOS TU NEGOCIO s
CUIDA TU INVERSION, CUIDAMOS TU NEGOCIO

vivecummins.com cummins.com

alesso.com.mx cumminsmegamak.com.mx cumminsbaja.com.mx

fyino D

@CumminsdeMexico

Tiburdn - Peces Leona - Cebras Oso - Salmédn



DESPIERTA TU MOTOR.
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Valvoline.

.

-

VALVOLINE PREMIUM BLUE
LA LEYENDA QUE
DESPIERTA TU MOTOR

CUMMINS

ee VALVOLINE PREMIUM BLUE

Disefio de artes para revista, enfocados en

transmitir la fuerza del producto y el valor que Mejora pctencialmente la economia de combustible en
tiene ante la competencia, con base al concepto comparacion con los aceites minarales convencionales
“"despierta a tu motor”, se realizdé la propuesta COMO TRABAJAN LOS FUERTES.
grafica dando esta mancuerna entre el producto

y los motores Kenworth.




CONVERTIMOS RUTAS EN CAMINOS
SUSTENTABLES.



COMPROMETIDOS 100%
CON EL MEDIO AMBIENTE.

. WWW.SCANIA.COM

CONVERTIMOS
RUTAS

Campana Scania

. - » . B s T | 1% 4
b ' “ o 5% . ‘ e - A "\----» et
\ . : ' ’ . . 294y 5 11
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Motores con tecnologia Euro 6, la mas limpia del mercado. e |L.as mas bajas emisiones de CO2 y material particulado.
Unicos motores con tecnologia SCR, beneficios en mantenimiento * Menor impacto ambiental.
y operacion. e Capacidad para trabajar con diferentes tipos de diesel.

Motores de 13 litros con tecnologia XPI (Inyeccion de alta presion).
Mejor rendimiento de combustible. PARA EL UNICO NEGOCIO QUE IMPORTA, EL TUYO.



CONVERTIN

RUTAS

EN CAMIN
 SUSTENTA

- " POLIZAS DE MANTENI

e Reduccion de paradas imprevistas. e Cobertura en todo el pais.

* Mayor disponibilidad del vehiculo. * Menor costo operativo.

® Costos conocidos por kildmetro recorrido ®* Sucursales propias de la marca.

e Mayor rentabilidad.. e Talleres en las instalaciones del cliente.

PARA EL UNICO NEGOCIO QUE IMPORTA, EL TUYO.



SCANIA

oo BTL

Campana pensadas en acciones BTL,
debido al Target y alcance de la campana.




TUS SUENOS, NUESTRA META



ESTRATEGIA DE
CAMPANA

oo MASTER GRAPHIC

Desarrollo de 9 artes correspondientes a cada
producto, para la exhibicién en puntos de venta
como Walmart y Soriana.
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| U l I E L [ ] NEUTROGENA®

Hydro Boost

1l orear < gel-cram s

Neutrogena:

ESTRATEGIA DE
CAMPANA

oo MASTER GRAPHIC

Abarcando distintas areas se desarrolla un
master graphic para lograr un mayor alcancé
de la marca.

~ CAMPARA
“TU CUIDA EL PLANETA,
NOSOTROS TU PIEL"

Campafa Neutrogena
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el consumidor por medio de muestras
del producto, incentivando a la compra.
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Neutrosena

Méquina de canje
Sustentable

Valet Parking
Termo plegable

Campafa Neutrogena



NELUTROGENA
Hydro Boost

8 Crarme

0_ HYALURONIC ACID
=2 ACIDE HYALURONIOUE

——

ACTIVACION

e e GUERRILLA

Siendo un producto hidratante, se propone
generar activaciones en la calle en dénde la
intencion es demostrar tanto que Neutrogena
apoya al medio ambiente como relacionar la
hidratacién de las plantas con la hidratacion de
la piel

Campaiia Neutrogena



NEUTRO CARD
Socio distinguido

LOYALTY PROGRAMS

ee DELIGTH PLAN

En esta campana 360 se proponen programas
de lealtad para  atraer y mantener nuevos
clientes, obteniendo diversos beneficios vy
generando alianzas comerciales con distintas
cadenas.

Alianzas con gimnasios

Campafa Neutrogena
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CONCEPTOS

CREATIVOS

PARA EVENTOS



#ENLAZANDOINNOVACION



FORO:

COLABORACGION
INDUSTRIA COMERCIO

3° FORO ANUAL
DE COLABORACION

oo DISENO DE CONCEPTO CREATIVO

Visualizacién de concepto creativo para foro anual,
plasmando las ideas y |la estrategia para el evento,
contemplando presupuestos del cliente, llegando
a la mejor solucion.
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L PLENARIO

e e PROPUESTA CREATIVA

Junto con el equipo de Render, se desarrollé
el plenario para el foro, contemplando
necesidades del cliente asi como de
producciéon y venue.




==

Imagen de referencia
Link Video. https://www.behance.net/gallery/93730611/GS1-Foro-anual

..........................

--------------------------

FORO::

COLABORACION
INDUSTRIA COMERCIO

--------------------------

--------------------------

Evento GS1


https://www.behance.net/gallery/93730611/GS1-Foro-anual

Gafete

GS1

oo DESARROLLO GRAFICO

Diseno de los gafetes entregados a todos los
asistentes, junto con las invitaciones, acorde a
todo el concepto gréafico del foro.

Invitacidn




RECONOCIMIENTO

oo VOLUMETRICO

ABLO GOMEZ

; NanadeE
Senlol M ¢

JUAN P

fV’]J!"((,'[H?g]

Diseno de volumétrico con arte Huichol, con el
logo de la empresa, brandeado con la identidad
del foro y el nombre del ganador.

Modelado 3D






Invitacion Digital

SERUM INTERSHO

| MULTIACLARALYOR

CONCENTAADG

L3R :.‘““o
| FAANCLAREADOR,
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NATURA

ee EVENTO DE PRENSA

En conjunto con todas las células correspondientes, se desarrollo
el evento para prensa.

Con un concepto creativo acorde a la marca, se hizo vivir una
experiencia a cada uno de los invitados.

Evento Natura 49
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VENUE

ee DEL EVENTO

Visualizadores de los renders del venue con todo el
branding, asi como las actividades que se llevaron

acabo.

Evento Natura



CONCEPTO

ee DEL EVENTO

Propuesta de totems con imagen del producto y
del otro lado un casting alusivo a la marca.






Imagen de referencia
Link Video. https://www.behance.net/gallery/93855327/Frisco-convencion



https://www.behance.net/gallery/93855327/Frisco-convencion

PLENARIO

SECRETS THE VINE CANCUN

Propuesta del disefo del plenario para llevar
acabo la revelaciéon del producto, generando un
ambiente atractivo para los invitados.

Diseno de propuesta creativa en maqueta del
plenario para el concepto del evento.



LA VIDA TE NECESITA.
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https://www.behance.net/gallery/93853387/Janssen-Evento-de-presentacion

PLENARIO

oo VENUE

Propuesta del escenario en el venue acorde a
todos los lineamientos solicitados por el cliente,
como la cantidad de personas, horario del
evento, tipo del evento, etc...

|anssf.'nj' o »'._\7:
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https://www.behance.net/gallery/93852795/P-G-Convencion

PLENARIO

oo VENUE

Disefio del plenario para el evento, con
propuestas acorde a los lineamientos del

cliente.

Disefio del montaje sobre maqueta para
visualizar el evento.






KICK OFF MARKETING

LOGO

ee DEL EVENTO

Propuesta visual del logo para el evento.




T
® VEOUA
-

Imagen de referencia
Link Video. https://www.behance.net/gallery/93852197/Veolia-convencion


https://www.behance.net/gallery/93852197/Veolia-convencion
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GRAFICO

IDENTIDAD
WEB
OTROS






MAVIRI

oo PAGINA WEB

Concepto fresco e innovador acorde al
restaurante.

Link. https://www.mariscosmaviri.com/



https://www.mariscosmaviri.com/
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OLA

ee IDENTIDAD

Disefio de identidad para grupo Ola.

GRUPO

OLA

EXCELENCIA EN HOSPITALIDAD



¢
MONTEFUEGO

LENA Y CARBON

MONTEFUEGO

ee IDENTIDAD CORPORATIVA

Diseno de toda la identidad del restaurante.
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AVOMEX

o0 | OGO

Diseno de logotipo para empresa aguacatera.
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Mix: Hayden Pedersen
YouTube
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Jordi Koalitic @

¥8 895,663 vistas - Hace 1 mes
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Recommended for you

ee NEOONE
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CHYO! In today's video we'll be smashing out 10 new photography ideas in only 100 seconds!

10 WTF Photography Ideas in
100 Seconds

Hayden Pedersen @

2.3 Mde vistas * Hace 7 meses

5 NEW Portrait Photography
Ideas!

7thEra

3.8 M de vistas * Hace 5 meses

If you have any questions or comments be sure to leave them in the comments below and I'll get

MOSTRAR MAS

Efectos Fotograficos Que Todos
Queremos Crear
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Using burning paper in the wood may start a fire. Be careful with that.
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Video

Link. https://www.behance.net/gallery/93739399/Neoone-animacion



https://www.behance.net/gallery/93739399/Neoone-animacion
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Dude, this is gold for beginner photographers

Wl 193 §' @&, RESPONDER

Rexona Orbes Hace 1 mes

can you do a tutorial on how you guys edit it??

INTELIGENTES E IDEAS...
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Recommended for you

T QUICK Water Reflection
Photography TRICK
, Hayden Pedersen @
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Recommended for you

Dream Builds: Satchel Cronk's

OPI

Animacién publicidad para renta de
departamentos.



https://www.behance.net/gallery/93854709/OPI-Animacion-de-APP

RESERVAMOS

oo SOCIAL MEDIA

Animacién para promocionar concurso para la
agencia de viajes.



LARALANDIA

oo SOCIAL MEDIA

Animacion de logotipo para programa infantil en
Snapchat.

SMART FIT

oo SOCIAL MEDIA

Disefio de contenido para redes con animacion.



oo SOCIAL MEDIA

Infografias animadas para candidatos politicos.



ILUSTRACION

oo PERSONAJE

llustracién de personaje con animacion.
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ILUSTRACION

oo GEL SANITIZANTE

Proyecto enfocado a una nueva linea de productos
para gel sanitizante, realizando el desarrollo y
conceptualizacion de siete personajes con temética
navidena, con la particularidad de que una vez
terminado el envase, podian decorar su arbol
colgando las esferas navidefias y dando un segundo
uso, apoyando la ecologia.

Disefio para etiquetas termoencogibles en envase de
pet.



CARTOON
NETWORK

oo LINEA DE PRODUCTOS

Extensa linea de productos para la higiene
personal, enfocado a ninos, utilizando licencia
de cartén network para uso de su arte.

Diseno de etiquetas termoencogibles, para los
envases, asi como de blisters y exhibidores de
los productos, dando versatilidad y un buen
manejo del arte, para su exhibicidén en puntos de
venta, como Wallmart, Farmacias entre otros.
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Disefio de Logo del producto, asi como arte
para exhibir el desodorante para nifios. Cliente
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