MARIO CASTILLO



MARIO CASTILLO

Publicista de profesion y mercaddlogo por conviccion con mas de 7 anos de experiencia.

Elaboro y transformo estrategias en creatividad disruptiva que cautiva las emociones del

target para cumplir los objetivos de la marca, cliente o empresa de una manera mas

efectiva, eficaz y eficiente.
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EXPERIENCIA PROFESIONAL

Director Creativo Asociado 2016 - ACTUALIDAD

Pauta Creativa

Creacion de campanas omnicanal y de Shopper Marketing nacionales e internacionales para Coca-Cola
Meéxico, Grupo Herdez, Pfizer y Kellogg's, alcanzando grandes niveles de awareness y engagement.

Generacion de experiencias de marca y promociones para Coca-Cola México, legrande incrementar la
afluencia e incidencia con creativas dindmicas en sus diversas Key Accounts y canales de distribucion.

Creative Copywriter Sr. 2015 - 2016
Maverick Creative Agency
Elaboracién de campanas publicitarias 360° para Google, F1, Telcel y el Gobierno de |a Ciudad de

Méxi ( basadas en la investigacion, transformando insights en conceptos creativos
para generar mayores resultados y engagement.

Realizacion de estrategias de negocio desde la reestructuracion del Business Model, planificacion
estratégica y arquitectura de marca.

Creative Copywriter Jr. 2014 - 2015
FCB Mexico
Generacion de campanas publicitarias 360° para Grupo Bimbo, Casino Caliente, Sal de Uvas Picot,

condones Trojan y Johnnie Walker con conceptos creativos multiplataforma redactando slogans,
headlines, storylines, guiones para TVC's y spots de radio.

Identificacion de insights del mercado por medio de |a observacién e investigacién logrando
conexiones emocionales exitosas entre el target y la marca

Marketing Executive 2013 -2014 Operations Manager 2012 - 2013

ISA Corporativo Basha Entertainment Company

EDUCACION

2010/ 2014 Licenciatura en Publicidad - Universidad de la Comunicacion
2013 Master en Creatividad Integral - Complot Escuela de Creativos
2016 Curso de Storytelling de Negocios - Andrés Jorge

2018 Workshop de Storytelling - Academia Mexicana de Creatividad
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TIENES EL SEXTO SENTIDO FUTBOLERD.
SOLO TE FALTA LA NUEVA FORMA DE APOSTAR.
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PESABOR

PERSONALIZA
tu Coca-Cola® favorita
CON TUS

ENTRA A
momentosdesabor.com
2 SUBE
tu foto

P N\ PAGA EN LINEA
y recibelas en tu hogar

Momentos @ Registro Momentos Coca Coly Peditos
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Personaliza tu lata

FOTOS.

La vida esta llena de grandes momentos de felicidad y diversién
compartida que habitan en nuestra memoria como recuerdos,

y ahora también en una lata de Coca-Cola.

Creamos una plataforma digital donde las personas personalizaron y enviaron latas
con recuerdos a amigos y familiares.
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SElectric

Para descubrir los limites de ti mismo, debes abrirte a un mundo

SChneider de posibilidades donde no hay imposibles.

E I t = Con una campaia de comunicacién interna para Schneider, motivamos a su personal a ir mas alla
e C r I C de sus limites dia con dia.




EN EL FONDO

TENEMOS _
ALGO EN comun

iBIENVENIDOS TODOS A GANAR!

Compra un McTrio y descubre
un regalo en el fondo de tu vaso
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COCA-COLA o8 una marca regetraca de The Coca-Cola Company. DR © The Coca-Cy

No a todos nos gustan las francesas, la carne de res o los pepinillos,
pero en el fondo todos tenemos algo en comun: a todos nos gusta
ganar y disfrutar.

Por eso generamos una campana promocional de inclusién a nivel Latinoamérica donde todas
las personas son bienvenidas a ganar en McDonald’s con Coca-Cola.
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00 CADA HAMBURGUESA
L DR. ALUAREZ ES MAS

UOCALISTA

EL PLAGER DE SER
COMO SOMOS

No importa que hagas o quien seas porque cuando llega la parrillada del
fin de semana, nos transformamos en la persona que realmente somos.

Bajo esta premisa generamos una campana 360° para invitar a las personas a destaparse con hamburguesas
hechas con Bimbollos Bimbo.
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Entre goles, faltas y penales, la pasion por el futbol nos lleva hasta
la cancha sin salir de casa.

Por eso creamos un McTrio especial para compartir durante la temporada mundialista al pedir
McDonald’s con Coca-Cola en UBER Eats.
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LAS BURBUJAS
© QUE ALIVIAN !
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°
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Los mexicanos estamos locos por nuestra comida. Tanto es el
gusto que tenemos por ella que somos capaces de tatuarnosla,
llevarla o comerla en donde sea.

Con esta campana estudiamos a la comida y a los mexicanos para comunicar el porqué
estamos locos por ella.

https://www.behance.net/gallery/30284889/Crazy-About-Food-Picot
https://www.behance.net/gallery/30285567/The-Bride-Picot

 MENIEDS

HAVE A UNIQUE RELATIONSHIP WITH THEIR FOOD



