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NOMBRE:





LAURO FLORES WASSERMANN.
EDAD:





57 AÑOS.
FECHA DE NACIMIENTO:


30 DE JULIO 1960.
NACIONALIDAD:




MEXICANA.
PROFESIÓN:




LIC. COMUNICACIÓN SOCIAL.
ESPECIALIDAD:




CREATIVO / GUIONISTA.
EXPERIENCIA:




35 AÑOS DE GUIONISTA.







(MÁS DE 5 MIL PROGRAMAS AL AIRE)








Y 21 AÑOS DE CREATIVO.
ESTADO CIVIL:




VIUDO.
HIJOS:





2 (18 Y 15 AÑOS).
CURP:





FOWL600730HPLLSR02
RFC:






FOWL-600730-UC2.
DOMICILIO:





MONTE ALBÁN 3908-7.







COL. NARVARTE.







C.P. 03020.
TELÉFONOS:




24552312

Cel. 5580928102
MAIL:






laurow@yahoo.com.mx
PADRES:





LAURO FLORES SÁNCHEZ.







MEXICANO.







FINADO.







PIANISTA-CONCERTISTA.







INBA / SEP / FONAPAS.







FRIEDERICKE WASSERMANN.







AUSTRIACA.







77 AÑOS.







MAESTRA DE IDIOMAS.
ESCOLARIDAD

1966-1972 NUEVA PRIMARIA DE MÉXICO.
CAMPOS ELISEOS, POLANCO.

1972-1975
ESCUELA SECUNDARIA Y PREPARATORIA DE LA CIUDAD DE MÉXICO.


CAMPOS ELISEOS, POLANCO.

1976-1977
COLEGIO HOLANDÉS (PREPA)


ANATOLE FRANCE, POLANCO.

1977-1979
INSTITUTO JUAN ESCUTIA (PREPA)


NICOLÁS SAN JUAN, COL. DEL VALLE.

1980-1985
LIC. EN COMUNICACIÓN SOCIAL


UAM-XOCHIMILCO.
SERVICIO SOCIAL
INVESTIGACIÓN Y PRODUCCIÓN MULTIMEDIA.
PROYECTO “ALCOHOLISMO EN                        XOCHIMILCO” (REVISTA Y OBRA DE TEATRO).

DELEGACIÓN XOCHIMILCO / UAM-X.

* CORRECIÓN DE ESTILO Y REDACCIÓN. 

REVISTA CIENCIAS BIOLÓGICAS Y DE LA SALUD.

UAM-X.

* TRADUCCIÓN ESPAÑOL – INGLÉS.

LIBRO: “MALNUTRICIÓN, DESNUTRICIÓN Y HAMBRUNA”.

OMS / UAM-X.

IDIOMAS





ESPAÑOL-INGLÉS

VIAJES
INGLATERRA, ESCOCIA, BÉLGICA, ALEMANIA, AUSTRIA, HOLANDA, ITALIA, ESPAÑA, GRECIA, MARRUECOS Y TURQUÍA.
EXPERIENCIA LABORAL

1969-1979





* COORDINACIÓN Y PRODUCCIÓN. 

EVENTOS CULTURALES Y ESPECTÁCULOS.

INBA / FONAPAS / SEP.

1979-1980





* INVESTIGACIÓN.

SERIE: 
“PARA GENTE GRANDE”.

TELEVISA.

1980-1981





* COORDINACIÓN.

SERIE: 
“SÁBADOS CON SALDAÑA”.

CANAL 13.
1981-1983





* COORDINACIÓN Y GUIONES.

SERIES:

a) “REHILETE”.

b) “LA SEMILLA DE LA VIDA”.

c) “TELESECUNDARIA”.

d) “EL EJIDO”.

e) Y SPOTS INSTITUCIONALES.

DEPARTAMENTO DE SUPERVISIÓN DE GUIONES Y CONTENIDOS.

PRONARTE / TRM.

1983-1985





* GUIONISTA.

a) SERIE: 

“EN BUSCA DE ZERCOR”.

(PREMIO INTERNACIONAL DE CIENCIA FICCIÓN INFANTIL. NUEVA YORK).

b) CÁPSULAS Y SPOTS.

PRODUCTORA CUADRANTE.

1985-1987





* JEFE DE INVESTIGACIÓN Y GUIONES.

SERIES:

a) “DETRÁS DE... “

b) “PUNTO DE VISTA”.

c) “LO NUESTRO”.

d) “LOS MÉDICOS”.

e) “NOSOTROS”.

(MÁS DE 600 PROGRAMAS AL AIRE).

DIRECCIÓN DE PROGRAMAS ESPECIALES. NOTICIAS.

IMEVISIÓN.

1988-1989





* JEFE DE INVESTIGACIÓN Y GUIONES.

SERIES:

a) “MONITOR FINANCIERO”.

b) “MAGAZZINE”.
___________
* GUIONISTA.

SERIES:

a) “TELEVIDENTE”.

b) “ESPECTÁCULOS DE LA CIUDAD”.

c) “INTERLUDIO”.

PROGRAMAS ESPECIALES:

a)  “BETSY PECANNINS.” 

a) “EL TRI”.

b) “GUILLERMO BRISEÑO”.

c) “CELIA CRUZ”.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

IMEVISIÓN.

1990-1991





* GUIONISTA.

SERIES:

a) “CAJA DE SORPRESAS”.

b) “INTERLUDIO”.

c) CÁPSULAS ECOLÓGICAS (250).

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

IMEVISIÓN.








____________
VIDEO CORPORATIVO:

a) DELEGACIÓN ÁLVARO OBREGÓN.

b) DELEGACIÓN BENITO JUÁREZ.

c) ICA.

d) CLUB ROTARIOS.

1992-1993





* JEFE DE INVESTIGACIÓN Y GUIONES.

SERIE:

“CHICOS NO MUY GRANDES”. 

(160 CAPÍTULOS).

___________

* GUIONISTA.

PROGRAMAS ESPECIALES:

a) “LOOKING FOR THE BODY” (2 Y 3).

b) “UNGARO”.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

CABLEVISIÓN.

___________

* GUIONISTA.

PROGRAMAS ESPECIALES:

a) “KEIKO”.

b) “UN TÍO MUY ESPECIAL” (HOMENAJE AL TÍO GAMBOÍN, CON CHABELO).

c) “CONCEPTOS” (1 Y 2).

d) “TIMBIRICHE”.

e) “GARIBALDI”.

f) “NOCHE DE ESTRELLAS”.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

TELEVISA.
1992-1994
* DIRECTOR CREATIVO DE PROYECTOS ESPECIALES.

a) CAMPAÑA PROMOCIONAL:

EL AGUA.

ASOCIACIÓN NACIONAL DE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA.

b) MANUAL CORPORATIVO:

BANCOTEC.

BANCO NACIONAL DE TECNOLOGÍAS.

c) MANUAL CORPORATIVO:

TV AZTECA.

d) ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN:

NOTICIERO REINO AVENTURA.

___________

* GUIONISTA.
COMERCIALES: 

a) TECATE. 

b) REINO AVENTURA. 

c) COCA-COLA.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

VISIÓN CREATIVA.
____________
* CREATIVO.

COMERCIALES:

a) DOMEQ.

b) CARIBE COOLER.

c) FERIA DE TEXCOCO.

d) DUTY FREE.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

AFK PUBLICIDAD.

1995-1997





* DIRECTOR CREATIVO.

PRODUCCIONES MULTIMEDIA 

(CD-ROM, KIOSKOS INTERACTIVOS Y DOCUMENTOS ELECTRÓNICOS).

ACID MEDIA.

____________
* CREATIVO.

VIDEO CORPORATIVO:

a) PEMEX.

b) PUERTO DE ALTAMIRA.

c) AEROMÉXICO.

d) FERNÁNDEZ EDITORES.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

PHOTO TECHINCS.

____________
* DIRECCIÓN CREATIVA.

VIDEO INSTITUTO NACIONAL DE SALUD MENTAL.

DIRECC. COMUNICACIÓN SOCIAL.

DIF / PROA.

1998-1999





* GUIONISTA.

SERIES:

a) “CHATO Y SUS AMIGOS”.

b) “HECHOS DE PELUCHE”.

c) “CUENTACUENTOS”.

d) “SORPRÉNDETE”.

PROGRAMAS ESPECIALES:

a) PRESENTACIÓN NACIONAL CAMPAÑA VIVE SIN DROGAS.

b) CELINE DION.

* DIRECTOR CREATIVO.
a) TEMPRANITO (IDEA ORIGINAL).

b) TEMPRANITO 2000.

c) PROYECTO VIVE SIN DROGAS.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

TELEVISIÓN AZTECA Y FUNDACIÓN AZTECA.

2000-2001





* CREATIVO.
PROMOCIONALES E IMAGEN CORPORATIVA (MÁS DE 500 PROMOS).

DIRECCIÓN DE PROMOCIÓN E IMAGEN.

AZTECA CUARENTA.

____________
* DIRECTOR CREATIVO.
a) MACROPROYECTO MULTIMEDIA

“TODO POR UNA SONRISA”.
b) “ÚNETE PAISANO”.

FOUNDATION MI CASA INTERNATIONAL. 

OAKLAND, CALIFORNIA. USA.

____________
* DIRECTOR CREATIVO.

VIDEO CORPORATIVO:

a) DAISYTEK.

b) CPM.

c) DAISYTEK 2 (INDUCTIVO).

IMAGINACIÓN E IMAGEN.

____________
* DIRECTOR CREATIVO.

VIDEO CORPORATIVO:

a) KANAN HIT.

b) MARSEL (INDUCTIVO).

P&P PRODUCCIONES.
____________
* CREATIVO.

FESTIVAL INTERNACIONAL “AGUSTÍN LARA”.

PRODUCCIÓN Y ENLACE.

2001-2002





* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) ALTIMA 2001 (NISSAN)

b) X-TRAIL DE NISSAN.

c) PLATINA 2002 (NISSAN)

SPOTS:

a) TEXACO 1.
b) TEXACO 2.
c) TEXACO 3.
DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

GRUPO DE LEÓN.
____________
* CREATIVO.
PROMOCIONALES E IMAGEN CORPORATIVA (400 PROMOS).
* GUIONISTA.
SERIE “LA LICUADORA” (100 PGMAS.).
DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

PONCHIVISIÓN.
____________
* CREATIVO.
PROMOCIONALES E IMAGEN CORPORATIVA.
DIRECCIÓN DE IMAGEN CORPORATIVA.

CABLEVISIÓN.

2003-2004





* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) Z (NISSAN).

b) L-65 (NISSAN).

c) LOS PELUCHES Y NISSAN.

d) MANUAL DE SEGURIDAD (NISSAN).

e) MANUAL DE ACCESO (NISSAN).

SPOTS:

a) ROTOPLASS.
b) FIVE STAR.

c) RADIO RED (CINEMINUTO).
DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

GRUPO DE LEÓN.

____________
* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) SPORT CITY.

b) VIZÓNICA.

c) PIP S.C.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

MONITOREARTE.
____________
* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) PERISUR.

b) FENG SHUI.

c) NICOQUIT (INFOMERCIAL).

d) WEBCARD (INFOMERCIAL)

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

PRODUCCIONES BOYAR.

____________
* GUIONISTA.
a) PURO LOCO.

b) CHIQUILLOS Y CHIQUILLAS.

c) SCORE FINAL / SERIE CÓMICA.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

ALEBRIJE PRODUCCIONES.
2003-2004





* CREATIVO.
VIDEOS CORPORATIVOS:
a) EVENTO ANUAL FUERZA DE VENTAS 2003 COCA-COLA.

b) MANUAL CORPORATIVO FUERZA DE VENTAS COCA-COLA.

c) ESTRATEGIA 2004 FUERZA DE VENTAS COCA-COLA.

d) BANAMEX.

e) GRUPO LOBO (OCESA).

f) KRAFT.

g) FUNDACIÓN LIOMONT.

h) LABORATORIOS LIOMONT.

i) UNICEF / LIOMONT.

j) BAYOBAC.

k) BODY SHOP (FORD).

l) EVENTO ANUAL FUERZA DE VENTAS 2004 COCA-COLA.

m) ENRON (NICARAGUA).

n) PROYECTO ADRYSS INTERNATIONAL. LAS VEGAS, USA (20 VIDEOS).

ñ) WALL MART.

o) PALTINUM ONE CARD: 

CAMPAÑA 2004 EUA. 

p) LA FÁBRICA DE BILLETES. BANXICO.

q) CORPORATIVO IBOPE.

r) EVENTO IBOPE 2004.

s) PROYECTO EJECUCIÓN 2005. 

COCA-COLA.

t) EVENTO SNACK WARS. BARCEL.

u) TRANSFORMACIÓN OPERATIVA. COCA-COLA.

v) MERCADEO/DETALLISTAS. 
COCA-COLA.

w) BRISTOL (EVENTO 2005).

x) PAN (MOTIVACIONAL).

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

VIDEO MANÍA.

2005- 2008





* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) VIDEO PONCHITO-COCA-COLA.

b) VIDEO CORPORATIVO MERCEDES-BENZ.

c) TANSFORMACIÓN OPERATIVA DE COCA-COLA.

d) CORPORATIVO ESSILOR-KAPPA.

e) PROYECTO VIDEO SEGURO POPULAR.

f) FUSION 2006 DE FORD.

g) CAMPAÑA MUEBLES DICO.

h) GUIÓN PARA SHOW REYNALDO ROSSANO: EL PAPIRRÍN.

i) ARDYSS: PROYECTO MULTINIVEL POLÍTICO PARA ROBERTO MADRAZO.

j) BANXICO Y LA CULTURA.

k) BRISTOL (EVENTO 2006).

l) PROYECTO VIDEO-GUÍAS ALAMPYME.

SECRETARÍA DE ECONOMÍA.

m) EVENTO MUNDIAL 2006. BARCEL.

o) CORPORATIVO ENRON NICARAGUA.

p) 80 VIDEOS CORPORATIVOS ARDYSS INTERNATIONAL (LAS VEGAS, USA).

q) 10 VIDEOS CORPORATIVOS DAIMLER-MERCEDES BENZ.

r) VIDEOS CORPORATIVOS BRISTOL.

s) VIDEO FUERZA DE VENTAS MEAD JOHNSON.

t) VIDEO GERENTES DE VENTAS BURGER KING.

u) PROYECTO TESTIMONIOS DE VIDA ARDYSS (USA).
v) VIDEO CORPORATIVO MERCEDES BENZ 2008.

w) VIDEO EXPORTACIONES MERCEDES-BENZ 2008.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

TECNOMANÍA.

* CREATIVO.
a) PROYECTO Y ESTRATEGIA PARA LA CREACIÓN DE LA TELEVISIÓN DE PRESIDENCIA.

b) DISEÑO DE LA SERIE: EL PODER EJECUTIVO.

c) DISEÑO DE LA SERIE: LOS PINOS.

d) DISEÑO DE LA SERIE: EL PALACIO NACIONAL.

e) LOS PRESIDENTES DE MÉXICO.

f) SPOT REFORMA ENERGÉTICA.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

CANAL DE PRESIDENCIA Y SENADO DE LA REPÚBLICA.








_______________________

* GUIONISTA.
SERIE “MAESTROS DETRÁS DE LAS IDEAS”:

a) MARGIT FRENK.

b) SERGIO FERNÁNDEZ.

c) MIGUEL LEÓN PORTILLA.

d) JULIETA HERNÁNDEZ.

e) HELENA BERISTAIN.

f) LEOPOLDO ZEA.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

TV UNAM.

________________________
* CREATIVO.
PROYECTO DE TELESECUNDARIA PARA AMÉRICA LATINA (20 PROGRAMAS): BIOLOGÍA, GEOGRAFÍA, CIENCIAS SOCIALES, EDUCACIÓN FÍSICA, INGLÉS Y MÚSICA.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

INMEDIA.

* CREATIVO.
a) VIDEOS DE FIN DE AÑO BARCEL GRAND PRIX 2006, BEIJING 2007, AÑO 2008.

b) CÀPSULAS BARCEL.

c) CÁPSULAS BIMBO.

d) CONGRESO DE VENTAS BIMBO 2007.

e) CAMPAÑA ASHES & SNOW MONTERREY.

f) FUERZA DE VENTAS DHL.

DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

AP DISEÑO.

______________________

* CREATIVO.
INFOMERCIALES Y CAMPAÑAS:

a) DO RE MI KIDS.

b) CLIMB-TREK.

c) DREAM BODY.

d) SOLEIL TISSAGE.

e) PALMERA JEANS.

f) CAMPAÑA GREEN MARVEL.

g) CAMPAÑA BODY SIGNER.
h) CAMPAÑA FUNDACIÓN INNOVA.

i) BOTORGÁNICA.

j) VIBRAFIT

k)D-TONER

l) SISTEMA APOLO 

m) E-MAGAZINE

n) CAMPAÑA NIÑOS PERDIDOS.

DIRECCIÓN CREATIVA.

INNOVA.

________________________








* CREATIVO.
SERIE “HASTA EL HOYO”, CON EDUARDO VIDEGARAY.
28 CAPÍTULOS.
DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN.

TELEVISA.

2008-2011





* CREATIVO.
INFOMERCIALES (100), CÁPSULAS (75), SPOTS (120), TROPICALIZACIONES, COPYS PARA PRENSA, INTERNET Y ESPECTACULARES:
a) DURAMAX.

b) LIVARIZ, CON IRÁN CASTILLO.

c) RENUÉE, CON PATTY MANTEROLA.

d) SLIM ICE.

e) PROSTAMAX, CON CARLOS BONAVIDES.

f) W-28, CON MARISOL  GONZÁLEZ.

g) MAGNETIC SKIN.

h) SOS.

i) BON BALM, CON CARMEN SALINAS.

j) CELEBRITY SLIM, CON LIS VEGA.

k) FITNESSSTEP, CON VANESSA HUPPENKOTHEM.
l) MAYOLKI, CON LAURA LEÓN.

m) OLESST.

o) DIAV3 SYSTEM.

DIRECCIÓN CREATIVA.

ETHERNELLE PHARMA.








* CREATIVO.
VIDEO CORPORATIVO:
a) STARBUCKS.

b) ASOCIACIÓN MEXICANA DE ODONTOLOGÍA.

c) BURGER KING.

d) PEPSICO.

e) AXTEL.

f) Dr. ROBERTO JUSTUS. 

g) PROYECTO MÉXICO SIGLO XXI FUNDACIÓN TELMEX.
MEMORHABLE.

2011-2012





* DIRECCIÓN CREATIVA.

VIDEOS CORPORATIVOS, INFOMERCIALS Y SPOTS.

ROYAL PRESTIGE.
2013-2014





* DIRECCIÓN CREATIVA.








INFOMERCIALES.

CV DIRECTO.

* DIRECCIÓN CREATIVA

a) 7 PASOS AVON

b) EMPIEZA UN SUEÑO AVON

c) TALLER DE PERFUMES AVON

d) MAQUILLAJE AVON

GELATINA FILMS.
* DIRECCIÓN CREATIVA

a) IPKON

b) ORTIZ GAMING

c) SUSANA RESTREPO

d) ISLA PASIÓN

AZAMAR PRODUCCIONES.

* DIRECCIÓN CREATIVA

a) NUTRAMIGEN
b) ENFAGROW

DIGITAL.

* DIRECCIÓN CREATIVA

MINISERIE BIMBO.

VIDEOCURSO EL GLOBO.

RADICAL.

* GUIONISTA
a) SPOT STEFANO

b) SPOT PALMOLIVE ALOE Y OLIVO

c) SPOT SUAVITEL MOMENTOS MÁGICOS

d) SPOT VETE A BARCELONA CON BIG COLA

HORMIGA FILMS.

* DIRECCIÓN CREATIVA

a) CAMPAÑA MARKETING DIGITAL OOOZ POWER

b) CAMPAÑA MARKETING DIGITAL DMINT ESSENCE

MOJO ASIADIGITAL.

2015






* COORDINACIÓN EDITORIAL







NOTICIAS (500 PROGRAMAS).








CAPITAL 21.

* CREATIVO

DISEÑO SERIE TIBIRI TABARA.








DIBUJOS ANIMADOS.








CARTOON NETWORKS.

* CREATIVO.

PROYECTO KATARILAND

TECNOMANÍA / RIVIERA MAYA.

* CREATIVO

a) CORPORATIVO DOBLE PROYECTO DANONE

b) CORPORATIVO YAKULT 2015

c) COLGATE CELEBREMOS MX

d) SPOT SUAVITEL NEW BLUE

HORMIGA FILMS

* CREATIVO

a) CORPORATIVO GRUPO LOMAS TRAVEL

b) CORPORATIVO BAYER CONSUMER CARE

c) CORPORATIVO AUTOTUR (ADO)
2016-2018
* DIRECCIÓN DE INVESTIGACIÓN Y GUIONES PROFECO


1200 PROGRAMAS DE RADIO, 1 400 PROGRAMAS DE TV, 800 WEBCAST, VIDEOS VIRALES, CAMPAÑAS, VIDEOS INSTITUCIONALES, PROGRAMAS ESPECIALES. 
CURSOS Y SEMINARIOS

* DISEÑO GRÁFICO.

* ENTROPÍA Y COMUNICACIÓN.

* MITO Y REALIDAD (BASADO EN LA 

OBRA DE MICHAEL FOUCAULT).

* INTRODUCCIÓN AL GUIÓN.
UAM-X.

* MULTIMEDIA Y CD-ROM.

SONY.

* DIRECTOR.
* COREL DRAW.

* GUIONISMO PARA PRODUCCIONES MULTIMEDIA.
ACID MEDIA.

* ESTRUCTURAS DRAMÁTICAS.

* ESTRUCTURAS DRAMÁTICAS PARA MELODRAMA.

* PSICOLOGÍA DE PERSONAJES.

* HUMORISMO.
TV AZTECA.

TRABAJO EXTRACURRICULAR

GUIÓN Y DIRECCIÓN.

AUDIOVISUALES Y VIDEOS:

a) LA CIENCIA DE LA NEUROCIRUGÍA.

b) EPISTEMOLOGÍA.

c) DISEÑO GRÁFICO.

d) LOS TALLERES DE COMUNICACIÓN.

UAM-X.







20

