


Disefio editorial
Libro asesinos seriales



Proyecto basado en asesinos seriales, explicando lo
que es un asesino serial, sus motivaciones, de igual
manera incluyendo un ABC, en el cual se ven nombres
de asesinos de la A ala Z. También incluye nueve fichas
de asesinos contando sus antecedentes e historiasy al
final una recopilacién de peliculas y libros con la sinép-
sis de los mismos




“Un homicidio es algo fatal visto ante la
socledad, ya que actualmente se ve como
algo monstruoso. Lo que debemos
aceptar es que esto es algo que siempre
ha existido desde hace muchos anos vy
que continda y continuara.”



Este proyecto se basa en archivos
policiacos antiguos, es por esto
que la portada parece un folder
arrugado, ya que la mayoria de los
archivos que encontramos aqui son
de asesinos seriales de hace afios.

El nombre surge de las motivacio-
nes por las cuales un asesino mata;
por lo general lo asesinos matan
por placer, aunque esto pueda pa-
recer un poco explicito, pero en
realidad este libro lo es, ya que in-
cluye descripciones de los trabajos
de los mismos, invitando al lector a
comprender cdmo son estos casos
y cémo afectan.



La parte principal de esta guia de
aseinos seriales son las fichas con
las historias de los asesinos.

Estas fichas acompafian el libro, no
se salen ni vienen separadas, estas
se abren como dipticos, tripticos
o polipticos, dependiendo de la
cantidad de informacién que tiene
cada asesino serial.

También en esta parte del libro, que
es la Unica en la cual se ven iméage-
nes, vemos la principal, que esta
impresa con el libro, la cual muestra
al asesino, y las demds que vemos
estdn impresas y sobrepuestas con
un clip oxidado, lo cual le da més
realismo al concepto de los archi-
vos policiacos antiguos.
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Desplegables




Disefio editorial
portada y contraportada




Propuesta de portada a partir de la original
del libro Tokio Blues de Haruki Murakami. La
nueva portada se basa en la historia de la
novela, en la cual vemos diversos dramas
amorosos, y la mayor parte de la historia
recuerda momentos nostdlgicos que ha-
cen referencia a la madera que seve enla
propuesta.




“lLas cartas no son mas que un trozo de

papel. Aunque se quemen, en el corazon

siempre queda lo que tiene que quedar;

por mas que las guardes, lo que no tiene
que quedar desaparece.”



<<El autor de culto que mas ALY

libros vende el mundo.>>
Publico
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Disefio de identidad
Congreso NATCC




Proyecto para crear la imagen de un congre-
so internacional sobre el cuidado de textiles
en la ciudad de Nueva York. El concepto es
la flor de la vida, debido a que de esta parte
todoy se conecta todo, lo cual es lo que pasa
con los textiles al crearse.
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Gracias a este concepto se cred el
logotipo del tema del congreso y se
generaron diversas texturas para uti-
lizarse en diversas etapas siguiendo
la flor de la vida.

Los colores utilizados son los que
se usan en el NATCC, para que todo
tenga coherencia visual.






Disefio de identidad
Hacienda Cuautlita




Proyecto para crear la identidad para la ha-
ciensa San Miguel Cuautlita localizada en el
estado de Morelos. Este monograma se creé
a partir de las iniciales de la hacienda, y al
mismo tiempo sugiere una puerta, ya que los
rasgos de la tipografia utilizada hacen refe-
rencia a los picaportes de las puertas anti-
guas de las haciendas.
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Hacienda
San Miguel Cuautlita




“LLa marca es la sefial de identidad
de un servicio o producto,
ante los ojos del publico.”



Teniendo el logotipo de la hacien-
da, se crearon diversas aplicacio-
nes para papeleria.
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Disefio de marca
De nuestra tierra




($)
nuestra tierra

Marca creada para una empresa mexicana de produc-
tos artesanales de la sierra oaxaquefia, para comercial-
izacioén internacional que busca ser gourmet.




“El objetivo final de una marca es
conseguir atraer clientes potenciales
que compren los productos.”



Al final se creé una textura con la
silueta de una cordillera para el fon-
do de la etiqueta, la cual hace refe-
rencia a la sierra de Oaxaca, que es
de donde vienen estos productos.




Publicidad
Banana Moon



Propuesta publicitaia para Banana Moon México, linea
europea de trajes de bafio con disefios exclusivos, los
cuales intentan tener un tono californiano.

El concepto es Fun anywhere, ya que lo que se quiere
vender es la comodidad de los trajes de bafio; de este
modo van dirigidos a jévenes activas, que les gusta
divertirse donde quiera que se encuentren, ademas
de que se les invita a quedarse con el traje de bafio
siempre, ya que con esto es suficiente debido a los
disefios Unicos que tienen.
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Concepto




“Sdélo porque tu anuncio tenga buen
aspecto no hay seguridad de que
sera bien visto. ;Cudnta gente conoces
que esta impecablemente peinada,
pero es fea?”






Se crearon propuestas paralos me-
dios exteriores y para dentro del
mismo centro comercial Santa fe.






Campana
para HSBC



Para este proyecto hice dos campafias para
banco HSBC en el area de voluntariado den-
tro del corporativo. Esta primer campafa se
trabajo sobre el concepto de “Razones para
ayudar”, en la cual se busca que los trabaja-
dores que aun no participan en el volunta-
riado se integren a el, por medio de carteles
los cuales les muestren los beneficios que
logran al estar en el voluntariado.
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Estas aplicaciones fueron creadas
en carteles para dentro del corpo-
rativo, y en vinil para los elevado-
res, con el motivo que al verse re-
flejados las personas, vean todo lo
bueno que les puede traer unirse al
voluntariado.




Para la segunda campafia, el concepto
utilizado fue “Vida paralela”, lo que se busca
con esta campafa es que los trabajadores
de HSBC que ya hacen voluntariado pero no
dentro de la empresa, platiquen que es lo
que hacen y de este modo se les pueda dar
un apoyo econémico o como lo requieran.

Todos tenemos una
historia que contar.
¢Cual es la tuya?




El concepto es mostrar a las personas en la
oficina y por otra parte, en alguna situacién
en la cual hacen voluntariado.
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Todos tenemos una historia
que contar, jcual es la tuya?




Triptico para
Fundacion Coca-Cola




Fundacion Coca-Cola crea anualmente un
folleto en el cual se muestran datos de ac-
ciones que hacen dentro de la fundacién.



Disefio de portada
Libro de musica



Se crearon diversas opciones de portada
paraun libro el cual trata de musica Alemana.
Se utilizo un juego de figura con la imagen, la
cual es la 6pera Alemana, dandole un toque
elegante.
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