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Campañas de Alka-Seltzer
estrategia publicitaria



Disolve your problems Baseball
Octubre 2015
Poster complementario para la campaña de AlKA 
Seltzer “Disolve your problems”



Pa’l desempance
Octubre 2015
Propuesta de poster para la campaña “Pa’l desem-
pance” de Alka-Seltzer en el cual se inspira en algu-
nos de los íconos mas representables de México, la 
lucha libre y los tacos.



GRVE
Producto editorial



GRVE
Enero - Mayo 2015
Producto editorial



Outside the box
MISIÓN

El objetivo principal de nues-
tra publicación es generar 
cimientos para que nuestra 
audiencia pueda construir 
sobre ellos. Buscamos ser 
una plataforma de diálogo que 
fomente la unificación de sus 
lectores para poder crear más 
y mejores contenidos. 

GRVE
Enero - Mayo 2015
Producto editorial



CONTENIDO

GRVE se estructura a partir de 
cuatro secciones: dots, lines 
circles y hora cero, como 
nuestra selección mensual. 
Lines, puede considerarse 
nuestra sección/encarte; una 
recopilación de textos libres y 
fotografías de fotográfos 
independientes.  

La cualidad principal de 
estas secciones es el hilo 
invisible que las une. Cada 
seccion, y por tanto, cada 
artículo, se dibuja con pun-
tos, líneas y círculos. 

GRVE
Enero - Mayo 2015
Producto editorial



DOTS reúne lo mejor de la cultu-
ra del diseño en nuestra época. 
Recupera el trabajo de distintos 
espacios de diseño, así como 
la obra de los más reconocidos 
diseñadores en todo el mundo.   

CIRCLES, desde un ángulo 
alterno, hace un recorrido por 
la cultura general, exhibiendo 
un conjunto de contenidos que 
van desde el fotógrafo indepen-
diente hasta el artista idealista. 

HORA CERO es el climax de GRVE. 
En esta sección se expone un 
conjunto de textos y fotografías 
que exponen la levedad de la 
persona, una reunión compro-
metida con la casualidad cie-
rra el producto y abre nuevas 
perspectivas para observar la 
cultura general.  

GRVE
Enero - Mayo 2015
Producto editorial



GRVE
Artículos diseñados



Stellar Axis:
Antarctica
In 2006, Artist Lita Albuquerque led an 
expedition to the farthest reaches of 
Antarctica near the South Pole to cre-
ate the first installment of her global 
work Stellar Axis.

Ani Tzenkova

Stellar Axis: Antarctica
Enero - Mayo 2015
Primer Spread   Portadilla
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Stellar Axis: Antarctica
Enero - Mayo 2015
Segundo Spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Stellar Axis: Antarctica
Enero - Mayo 2015
Tercer Spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Sinester Minimalism
Enero - Mayo 2015
Portadilla
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Sinester Minimalism
Enero - Mayo 2015
Primer spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Sinester Minimalism
Enero - Mayo 2015
Segundo spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



The Reinterpretation of the Bamboo Bench
Enero - Mayo 2015
Primer Spread   Portadilla
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



The Reinterpretation of the Bamboo Bench
Enero - Mayo 2015
Segundo Spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



The Reinterpretation of the Bamboo Bench
Enero - Mayo 2015
Tercer Spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



The Reinterpretation of the Bamboo Bench
Enero - Mayo 2015
Cuarto Spread
Artículo diseñado dentro de la revista GRVE



Destilados: aguardientes y licores 
producto editorial



Destilados: aguardiente y licores
Noviembre 2014
Portadilla y Primer Spread
Propuesta de rediseño de artículo publicado en la 
revista Algarabía



Destilados: aguardiente y licores
Noviembre 2014
Tercer y Cuarto Spread
Propuesta de rediseño de artículo publicado en la 
revista Algarabía



Destilados: aguardiente y licores
Noviembre 2014
Quinto, Sexto y Séptimo Spread
Propuesta de rediseño de artículo publicado en la 
revista Algarabía



Manipulación digital de imagenes



Manipulación digital de imagenes
Marzo 2016
Restauración fotográfica



Manipulación digital de imagenes
Marzo 2016



Ilustración digital
Ilustración



Ilustración digital
Septiembre 2017
Winnie the pooh
La ilustración se centra en el personajes

Digitalización de boceto Aplicación de color base

Cambio de color Aplicación de texturas y montaje

Aplicación de luces y sombras



Ilustración digital
Septiembre 2017
Winnie the pooh
La ilustración se centra en el personajes



Ilustración digital
Octubre 2017
Kylo Ren
Ilustración estilo Line Art

Digitalización de boceto Aplicación de color base Aplicación de luces



Aplicación de sombras Aplicación de color original Aplicación de texturas

Ilustración digital
Octubre 2017
Kylo Ren
Ilustración estilo Line Art



Ilustración digital
Octubre 2017
Kylo Ren
Ilustración estilo Line Art

Montaje



Acoso sexual callejero en México
desarrollo de campaña social  



Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014
Desarrollo de camapaña visual
Objetivo de campaña:
Concientizar a las personas que comenten acoso 
callejero que no es algo halagador, sino algo 
incomodo y molesto para la víctima; así como, 
reducirlo en el área de nuestra comunidad 
universitaria (Cholula).

Público:
Habitantes, trabajadores, estudiantes, etc. de sexo 
masculino que cometan o hayan sido testigos de 
este tipo de acciones abusivas contra la mujer, en la 
zona de San Andrés, Cholula y sus alrededores.

Entrevistas:
Se realizaron entrevistas al azar a 10 personas 
(hombres), de diferentes oficios y ocupaciones, para 
detectar el porque de este comportamiento.

Argumentos:
ELLOS:  superioridad, satisfacción, aceptación por 
su grupo de amigos, sentimiento de control/poder.

NOSOTROS: no te da superioridad, denota falta de 
educación, no es apreciación hacia una mujer sino 
una falta de respeto, el respeto es más halagador

Medios:
Debido a la controversia que este tema ha causado 
en la comunidad tanto femenina como masculina 
en las redes sociales, se pensó en una campaña 
dirigida a estos medios, sin embargo las imágenes 
visuales también podrían ser utilizadas para 
difundirse de manera impresa.

Concepto:
Superioridad: preeminencia, excelencia o ventaja en 
alguien o algo respecto de otra persona o cosa.

“El acoso no te da el poder”
#noquierotupiropoquieroturespeto



¿Qué es el acoso sexual callejero (ASC)?
Son prácticas de connotación sexual ejercidas por una persona desconocida, en espa-
cios públicos como la calle, el transporte o espacios semi públicos (mall, universidad, 
plazas, etc.); que suelen generar malestar en la víctima. Estas acciones son unidireccio-
nales, es decir, no son consentidas por la víctima y quien acosa no tiene interés en 
entablar una comunicación real con la persona agredida.

Las prácticas de acoso sexual callejero son sufridas de manera sistemática, en especial 
por las mujeres, ocurriendo varias veces al día desde aproximadamente los 12 años, lo 
que genera traumatización no sólo por hechos de acoso especialmente graves, sino por 
su recurrencia.

¿Por qué el ASC es violencia?
Porque es una práctica no deseada, que genera un impacto psicológico negativo y que 
las personas, especialmente mujeres, pueden vivir varias veces al día desde los 12 
años, en promedio.

Los efectos del acoso se demuestran en acciones cotidianas de la víctima como:

Cambiar los recorridos habituales por temor a reencontrarse con el o los agresores, 
modificar los horarios en que transita por el espacio público, preferir caminar en compa-
ñía de otra persona, modificar su modo de vestir buscando desincentivar el acoso.

¿Qué prácticas son consideradas ASC?
Miradas lascivas
“Piropos”
Silbidos, besos, bocinazos, jadeos y otros ruidos
Gestos obscenos
Comentarios sexuales, directos o indirectos al cuerpo
Fotografías y grabaciones del cuerpo, no consentidas y con connotación sexual
Tocaciones (“agarrones”, “manoseos”, “punteos”)
Persecución y arrinconamiento
Masturbación con o sin eyaculación y exhibicionismo

¿Por qué no es culpa de las víctimas?
Todas las personas tienen derecho a transitar libremente y con la confianza de no ser 
violentados, independiente del contexto, la edad, la hora del día o el vestuario que ocupa 
la persona agredida, los derechos humanos no dependen ni se suspenden por detalles 
del entorno. No hay excusas ni justificaciones para el acoso sexual callejero.

Es violencia de género, pues refleja en el espacio público la desigualdad de poder entre 
hombres y mujeres, a través del abuso sexual. En la actualidad, la violencia sexual es 
penada y no tolerada en otras situaciones y contextos (acoso laboral, estupro, violación), 
pero está pendiente sancionarla cuando ocurre en los espacios públicos.

Algunas manifestaciones de acoso sexual callejero son aceptadas como “folclóricas” o 
“tradicionales”, lo que tampoco debe ser argumento para tolerar esta vulneración. La 
violencia no puede ser patrocinada con orgullo por ningún pueblo o nación.

Por todo lo anterior, las víctimas no deben sentir culpa o vergüenza por sufrir acoso 
sexual callejero, puesto que NUNCA ES SU CULPA. Lo importante es reflexionar de 
manera crítica y consciente, teniendo en cuenta que esta problemática afecta a perso-
nas particulares, pero responde a un fenómeno social complejo.

Edad ¿Has sufrido o 
conoces a alguien 

que haya sufrido 
acoso sexual 

callejero?

¿Con cual de las 
siguientes formas 

de acoso te has 
enfrentado? 

¿Te sientes segura 
caminando sola por 

la calle?

¿Crees que tu forma 
de vestir se ve 

influenciada por 
este fenómeno?

¿Consideras el acoso 
sexual callejero 
como delito?

¿Como sueles 
responder a este 
tipo de agresiones?

¿Con que frecuencia 
eres víctima de acoso 
callejero?

En su mayoria, ignoran a los agresores. pocas 
son las mujeres que se atreven a enfentear-
los, al igual que contestarles con groserias

15-20 años    19.6%

Sí
89.1%

NO
10.9%

21-25 años    73.9%

26-30 años    6.5%

Diario 6.5%

Sí
15.2%

NO
84.8%

Sí
35.6%

NO
64.4%

Sí
35.6%

NO
64.4%

Referencias
https://www.ocac.cl/que-es/

https://docs.google.com/forms/d/1V0sPLY0_5LFvI1ftyJeVG9DAyU5ukhBxTnhdhcnA_qs/prefill

una vez a la 
semana 

28.3%

Silbidos y 
otros sonidos

97.8%
Piropos 

agresivos

60.9%

Acercamiento 
intimadante

39.1%

Contacto físico

23.9%

*Se podía contestar más de 1 opción

Exhibicionismo y/o 
masturbación

2.2%

dos o más veces a 
la semana 

32.6%

1 o 2 veces 
al mes 

13%

muy 
raramente 

19.6%

Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014
Desarrollo de camapaña visual
Invesitgación



Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014
Desarrollo de camapaña visual
Arte 1



Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014
Desarrollo de camapaña visual
Arte 2



Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014
Desarrollo de camapaña visual
Arte 3



UDLAP en bici
Producto editorial



Problematica
No existe cultura vial fuera de la universidad, por lo 
tanto dentro es más complicado que exista, ya que no 
existen jerarquías.

Investigación
Para realizar esta investigación se utilizaron encuestas 
cualitativas, en las cuales se queria llegar al fondo de 
la problematica, se quiere saber todos los intereses e 
inquietudes que tienen los usuarios ciclistas UDLAP.

Análisis
El problema de la cultura vial ciclista, no empieza en 
la Universidad, con resultados obtenidos mediante las 
entrevistas, y considerando nuestra experiencia; ya 
que los ciclistas no pueden utilizar con seguridad, en 
ciertos horarios la "ciclovía" de la ciudad, ya que no 
cuenta con la instrumentaria necesaria.

Así mismo se plantearon diversas preguntas, que con 
el análisis de la información recabada, se fueron 
contestando.

¿Cómo mejorar la seguridad fuera del campus?

Puebla, ya que solo menciona las medidas de 
seguridad con las cuales las bicicletas deben contar y 
que no es necesaria una licencia especial para 
conducirla, pero no habla de Jerarquías.
 
¿Por qué no hay tanto uso de bicicletas dentro de la 
universidad?

mayoría de las veces, por seguridad, tiempo y 
distancia.

¿Quiénes son usuarios de bicicletas?
Edad: 16 – 40 años

Distancia: máximo a 15 minutos del campus

Sexo: Mujeres y Hombres 

¿Qué es lo que les da miedo a los usuarios?
Ser atropellados por un automóvil
Ser asaltados camino de su casa/departamento a la 
universidad, y viceversa
Que su bicicleta sea robada en la universidad o fuera 
de la universidad
            
¿Cómo hago para que la bici se use de manera 
regular?
Establecer reglas o grupos reguladores que fomenten 
el uso de las mismas.
 
¿Cómo hacer para que más gente decida usar bici?
Una estrategia social que sea atractiva para los 
estudiantes y empleados.
 
¿Cuál es el problema más grande dentro de la 
universidad, en cuanto a las bicicletas?
Que no hay carriles en el circuito, señalética, cultura 
vial, carriles dentro del campus (pasillos) especiales 
para las bicicletas.
 
¿De qué depende, el que vengan o no en bicicleta?
La seguridad que te da andar en la calle, una vez que 
dejas la universidad, a altas horas de la noche o muy 
temprano en la mañana.
 
¿Qué piensa la gente no ciclista?
Muchas personas que ocupan automóvil no piensan 
en los ciclistas porque piensan y creen que ellos 
tienen siempre la preferencia.
 
¿Qué piensa la gente ciclista?
Piensan y creen que falta mucha señalética y 

de las bicicletas dentro del campus.
 
¿Cómo el gobierno ve a los ciclistas?
Como una manera de "parecer una ciudad moderna", 
pero solo les dio una ciclopista inservible.

¿Han servido las estructuras establecidas dentro de 
Puebla?
Aparentemente sirven, pero cuando llegas al centro 
de Puebla no existen conexiones.
 
¿Cómo ve la universidad a los ciclistas?
Como estudiantes, pero no los ve como a los usuarios 
de los automóviles, ya que no les pide las mismas 
medidas de seguridad que se le piden a estos.
 
¿Cuáles son las necesidades, tanto para ciclistas 
como para no ciclistas?
Cultura vial y aditamentos necesarios para las 
bicicletas.

Resultados
-Crear grupos ciclistas de Estudiantes UDLAP que 
vengan a la universidad y vivan cerca.

-Para crear un ambiente de seguridad, y así, no 
tengan miedo de venir y regresar a sus hogares a muy 
tempranas horas del días y muy altas horas de la 
noche.

-Estudiantes UDLAP que vivan cerca del campus, 
máximo 30 minutos y con infraestructura adecuada.

Universidad de las 
Américas Puebla

UNIVERSIDAD 
MADERO

COLEGIO
MÉXICO

Ruta
Alterna

ruta alterna en horas pico

puntos de reunión / QUIOSCO

Soluciones
En este mapa visual representamos las “Rutas Ciclistas Seguras UDLAP”, las 
cuales cuentan con puntos de reunión y quioscos que contarán con herrami -
entas necesarias para cualquier emergencia que se presenta a un ciclista.
 La Ruta Alterna en Horas Pico, se presenta como opción viable, ya 
que en el transcurso del día, Padre de Familia dejan y recogen a sus hijos del 
Colegio México, y los ciclistas son propensos a sufrir algún percance.

La aplicación “UDLAP en Bici”, se presentará como un 
acompañante de estas Rutas Ciclistas UDLAP, la cual 
funcionara exclusivamente para estudiantes activos UDLAP.

App complementaria

UDLAP en bici
Agosto - Diciembre 2017
Desarrollo de camapaña visual



LAMUN 30
Identidad gráfica



AGENDA LAMUN 30
miércoles

Hora.
12:30-15:00 

0

14:00 -16:006

18:30-18:50
19:00-20:30
20:30-22:00

Actividad
Tour Universitario y Revisión de Protocolo y Reglamento
Hora de comida
Llegada al auditorio
Inauguración LAMUN XXX
Brindis inaugural

08:00-08:50 
0

08:15 -08:306

09:00-11:00
11:00-11:15

11:20-12:00
12:00-13:15 

0

13:20 -13:506

14:00-15:50
16:00-17:30
17:30-17:45
17:45-18:50
19:15-21:15

Registro de delegados 
0

Conferencia en comités6

Primera sesión
Coffee Break
Conferencia
Segunda sesión 
0

Fotografía conmemorativa6

Horario de comida
Tercera sesión
Coffee Break
Cuarta sesión
Junta de jefes de delegación

09:00-10:25 
0

10:25 -10:356

10:40-11:40
12:00-12:50
12:50-13:00
13:05-14:00 

0

14:00 -15:506

16:00-17:456

17:45-17:55
18:00-19:00
19:15-20:30

21:00-00:00

Quinta sesión 
0

Coffee Break
Sexta sesión
Conferencia magistral
Coffee Break
Septima sesión 
0

Horario de comida
Octava sesión
Coffee Break
Novena sesión
Junta de jefes de delegación
Evento social

09:30-11:00 
0

11:00 -11:056

11:10-12:25
12:30-13:15
13:20-14:15

Novena sesión 
0

Coffee Break
Talleres
Conferencia magistral
Ceremonia de clausura y premiación

JUEVES

Viernes

Sabado

LAMUN 30
2017
Gafetes



LAMUN 30
2017
Placards



LAMUN 30
2017
Publicidad digial



Seattle Startup Week 2016
Campaña publicitaria



15
NOV
9:00 AM

16
NOV
12:00 PM

17
NOV
1:00 PM

18
NOV
12:30 PM

14
NOV
12:30 PM

The Intersection of 
Sports and Startups

90% Of Startups Fail: Here's What 
You Need To Know About The 10%

The Dark Side of Entrepreneurship: 
What no one is Talking About

Grit and Resilience: 
Do You Have What it Takes?

How the Tech Giants Keep a 
Startup Mentality

Register at:
https://seattle.startupweek.co/

Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016
Publicidad impresa



Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016
Publicidad impresa y digital



Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016
Publicidad impresa y digital



Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016
Toma de fotografías para redes sociales

Album de fotos
https://www.facebook.com/pg/thinkspace/photos
/?tab=album&album_id=1413140705377610



I am Marketing
Identidad corporativa 



XII Congreso Anual de Mercadotecnia

LA MESA DIRECTIVA DE MERCADOTECNIA Y EL
DEPARTAMENTO ACADÉMICO DE MERCADOTECNIA INVITAN.

auditorio guillermo y sofía jenkins

PREVENTAVENTA
 $500  $600 

Consejo
Estudiantil

UDLAP

DEPARTAMENTO DE MERCADOTECNIA
Edificio CS · Oficina 212
      (222) 229 24 50
       mesa.merca@udlap.mx
       paola.galvan@udlap.mx
        /MesaMercaUDLAP 2018
*Di no a las drogas*

Mesa Directiva
de Mercadotecnia

6 · M A R 7 · M A R
de 8:00 a 18:15 h de 9:00 a 19:30 h

I am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Publicidad física



I am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Publicidad en redes sociales



I am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Filtro de snapchat


