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Disolve your problems Baseball

Octubre 2015

Poster complementario para la campana de AlKA
Seltzer "Disolve your problems”
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Propuesta de poster para la campana ‘Pa'l desem-
pance” de Alka-Seltzer en el cual se inspira en algu-
nos de los iconos mas representables de México, la

lucha libre y los tacos.
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MISION
Outside the box

El objetivo principal de nues-
tra publicacion es generar
cimientos para que nuestra
audiencia pueda construir
sobre ellos. Buscamos ser
una plataforma de didlogo que
fomente la unificacion de sus
lectores para poder crear mas
y mejores contenidos.
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CONTENIDO

GRVE se estructura a partir de
cuatro secciones: dots, lines
circles y hora cero, como
nuestra seleccion mensual.

Lines, puede considerarse
nuestra seccién/encarte; una
recopilacion de textos libres y
fotografias de fotografos
independientes.




GRVE

retine lo mejor de la cultu-
ra del disefio en nuestra época.
Recupera el trabajo de distintos
espacios de disefo, asi como
la obra de los mas reconocidos
disenadores en todo el mundo.

Enero - Mayo 2015
Producto editorial

es el climax de GRVE.
En esta seccidon se expone un
conjunto de textos y fotografias
que exponen la levedad de la
persona, una reunién compro-
metida con la casualidad cie-
rra el producto y abre nuevas
perspectivas para observar la
cultura general.

desde un angulo
alterno, hace un recorrido por
la cultura general, exhibiendo
un conjunto de contenidos que
van desde el fotografo indepen-
diente hasta el artista idealista.




GRVE
Articulos disenados



Stellar Axis:
Antarctica

In 2006, Artist Lita Albuquerque led an
expedition to the farthest reaches of
Antarctica near the South Pole to cre-
ate the first installment of her global
work Stellar Axis.

Ani Tzenkova

Stellar Axis: Antarctica

Enero - Mayo 2015

Primer Spread | Portadilla

Articulo disenado dentro de la revista GRVE



Stellar Axis: Antarctica

Enero - Mayo 2015

Segundo Spread

Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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Stellar Axis: Antarctica
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Tercer Spread

Articulo disenado dentro de la revista GRVE



SINISTER MINIMALISM

Sinester Minimalism
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Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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Sinester Minimalism
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Primer spread

Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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Sinester Minimalism

Enero - Mayo 2015

Segundo spread

Articulo disenado dentro de la revista GRVE



THE REINTERPRETATION OF THE BAMBOO BENCH

STEFAM DIE? REINTERFRETS THE TRADITIONAL
EAMBO0 BENCH FOR JAPAN CREATIVE

The Reinterpretation of the Bamboo Bench
Enero - Mayo 2015

Primer Spread | Portadilla
Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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Segundo Spread

Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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The Reinterpretation of the Bamboo Bench
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The Reinterpretation of the Bamboo Bench
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Articulo disenado dentro de la revista GRVE
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Manipulacion digital de imagenes



Manipulacion digital de imagenes
Marzo 2016
Restauracion fotografica
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Manipulacion digital de imagenes
Marzo 2016



llustracion digital



Digitalizacion de boceto Aplicacion de color base Aplicacion de luces y sombras

Aplicacion de texturas y montaje

Cambio de color

llustracion digital
Septiembre 2017
Winnie the pooh
La ilustracion se centra en el personajes



llustracion digital /P

Septiembre 2017
Winnie the pooh
La ilustracion se centra en el personajes




Digitalizacion de boceto

llustracion digital
Octubre 2017

Kylo Ren

llustracion estilo Line Art

Aplicacion de color base

Aplicacion de luces



Aplicacion de sombras

Ilustracion digital
Octubre 2017

Kylo Ren

llustracion estilo Line Art

Aplicacion de color original

Aplicacion de texturas



Montaje

llustracion digital
Octubre 2017

Kylo Ren

llustracion estilo Line Art




Acoso sexual callejero en Méexico



Acoso sexual callejero en México

Enero - Mayo 2014

Desarrollo de camapana visual

Objetivo de campana:

Concientizar a las personas que comenten acoso
callejero que no es algo halagador, sino algo
incomodo y molesto para la victima; asi como,
reducirlo en el area de nuestra comunidad
universitaria (Cholula).

Publico:

Habitantes, trabajadores, estudiantes, etc. de sexo
masculino que cometan o hayan sido testigos de
este tipo de acciones abusivas contra la mujer, en la
zona de San Andres, Cholula y sus alrededores.

Entrevistas:

Se realizaron entrevistas al azar a 10 personas
(hombres), de diferentes oficios y ocupaciones, para
detectar el porque de este comportamiento.

Argumentos:
ELLOS: superioridad, satisfaccion, aceptacion por
su grupo de amigos, sentimiento de control/poder.

NOSOTROS: no te da superioridad, denota falta de
educacion, no es apreciacion hacia una mujer sino
una falta de respeto, el respeto es mas halagador

Medios:

Debido a la controversia que este tema ha causado
en la comunidad tanto femenina como masculina
en las redes sociales, se penso en una campana
dirigida a estos medios, sin embargo las imagenes
visuales tambien podrian ser utilizadas para
difundirse de manera impresa.

Concepto:
Superioridad: preeminencia, excelencia o ventaja en
alguien o algo respecto de otra persona o cosa.

“EL ACOSO NO TE DA EL PODER”

#NOQUIEROTUPIROPOQUIEROTURESPETO



ACOSO SEXUAL
CALLEJERO EN
MEXICO

¢QUE ES EL ACOSO SEXUAL CALLEJERO (ASC)?

Son practicas de connotacion sexual ejercidas por una persona desconocida, en espa-
cios publicos como la calle, el transporte 0 espacios semi publicos (mall, universidad,
plazas, etc.); que suelen generar malestar en la victima. Estas acciones son unidireccio-
nales, es decir, no son consentidas por la victima y quien acosa no tiene interés en
entablar una comunicacion real con la persona agredida.

Las préacticas de acoso sexual callejero son sufridas de manera sistematica, en especial
por las mujeres, ocurriendo varias veces al dia desde aproximadamente los 12 afios, lo
que genera traumatizacion no sélo por hechos de acoso especialmente graves, sino por
Su recurrencia.

¢POR QUE EL ASC ES VIOLENCIA?

Porque es una préactica no deseada, que genera un impacto psicolégico negativo y que
las personas, especialmente mujeres, pueden vivir varias veces al dia desde los 12
afios, en promedio.

Los efectos del acoso se demuestran en acciones cotidianas de la victima como:

Cambiar los recorridos habituales por temor a reencontrarse con el o los agresores,
modificar los horarios en que transita por el espacio publico, preferir caminar en compa-
fiia de otra persona, modificar su modo de vestir buscando desincentivar el acoso.

¢QUE PRACTICAS SON CONSIDERADAS ASC?

Miradas lascivas

“Piropos”

Silbidos, besos, bocinazos, jadeos y otros ruidos

Gestos obscenos

Comentarios sexuales, directos o indirectos al cuerpo

Fotografias y grabaciones del cuerpo, no consentidas y con connotacion sexual
Tocaciones (“agarrones”, “manoseos”, “punteos”)

Persecucién y arrinconamiento

Masturbacion con o sin eyaculacion y exhibicionismo

¢POR QUE NO ES CULPA DE LAS VICTIMAS?

Todas las personas tienen derecho a transitar libremente y con la confianza de no ser
violentados, independiente del contexto, la edad, la hora del dia o el vestuario que ocupa
la persona agredida, los derechos humanos no dependen ni se suspenden por detalles
del entorno. No hay excusas ni justificaciones para el acoso sexual callejero.

Es violencia de género, pues refleja en el espacio publico la desigualdad de poder entre
hombres y mujeres, a través del abuso sexual. En la actualidad, la violencia sexual es
penada y no tolerada en otras situaciones y contextos (acoso laboral, estupro, violacion),
pero esta pendiente sancionarla cuando ocurre en los espacios publicos.

Algunas manifestaciones de acoso sexual callejero son aceptadas como “folcléricas” o
“tradicionales”, lo que tampoco debe ser argumento para tolerar esta vulneracién. La
violencia no puede ser patrocinada con orgullo por ningiin pueblo o nacion.

Por todo lo anterior, las victimas no deben sentir culpa o verglienza por sufrir acoso
sexual callejero, puesto que NUNCA ES SU CULPA. Lo importante es reflexionar de
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https://www.ocac.cl/que-es/
https://docs.google.com/forms/d/1VOsPLYO_5LFvl1ftyJeVGODAyU5ukhBxTnhdhcnA_gs/prefill

manera critica y consciente, teniendo en cuenta que esta problemética afecta a perso-
nas particulares, pero responde a un fenémeno social complejo.

Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014

Desarrollo de camapana visual
Invesitgacion




Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014

Desarrollo de camapana visual
Arte 1

IEL ACOSO NO TE
DA EWDER!

- -

jTﬂ.ﬂtI:; ca.glne
Y yo chmyelo,

#NOQUIEROTUPIROPO
#QUIEROTURESPETO




Tss5ss, Que comen
los pajaritos?

macita

#NOQUIEROTUPIROPO “ ‘

H#QUIEROTURESPETO

Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014

Desarrollo de camapana visual
Arte 2



Acoso sexual callejero en México
Enero - Mayo 2014

Desarrollo de camapana visual
Arte 3

MAsi si paro €
trafico, Mi reinay
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UDLAP en bici
Agosto - Diciembre 2017
Desarrollo de camapana visual

UDLAP
EN BICIC

Problematica

No existe cultura vial fuera de la universidad, por lo

tanto dentro es mas complicado que exista, ya que no En este mapa visual representamos las “Rutas Ciclistas Seguras UDLAP", las La aplicacion "UDLAP en Bici", se presentara como un
existen jerarquias. cuales cuentan con puntos de reunion y quioscos que contaran con herrami - acompanante de estas Rutas Ciclistas UDLAP, la cual
entas necesarias para cualquier emergencia que se presenta a un ciclista. funcionara exclusivamente para estudiantes activos UDLAP.

y La Ruta Alterna en Horas Pico, se presenta como opcion viable, ya
I nvestlgac ion que en el transcurso del dia, Padre de Familia dejan y recogen a sus hijos del
_ R Colegio México, y los ciclistas son propensos a sufir algn percance.
Para realizar esta investigacion se utilizaron encuestas
cualtativas, enlas cuales se queria llegar alfondo de

la problematica, se quiere saber todos los intereses e @  PUNTOS DE REUNON/ QUIOSCO

inquietudes que tienen los usuarios ciclistas UDLAP.

AI‘I éll sis 77" RUTA ALTERNA ENHORAS PICO

El problema de la cultura vial ciclista, no empieza en
1a Universidad, con result btenidos mediante las
entrevistas, y considerando nuestra experiencia; ya
que los ciclistas no pueden utilizar con seguridad, en
ciertos horarios la “ciclovia' de la ciudad, ya que no
cuenta conla instrumentaria necesaria.

Asi mismo se plantearon diversas preguntas, que con
elanalisis de la informacion recabada, se fueron
contestando,

¢Cémo mejorar la seguridad fuera del campus?
Mejora y clarificacion en el Reglamento de Transito de
Puebla, ya que solo menciona las medidas de
seguridad con las cuales las bicicletas deben contary
que no es necesaria una licencia especial para
conducirla, pero no habla de Jerarquias.

¢Por qué no hay tanto uso de bicicletas dentro de la
universidad?

Porque la gente prefiere venir en automovil. la
mayoria de las veces, por seguridad, tiempo y
distancia.

Quiénes son usuarios de bicicletas?
Edad: 16 - 40 afios

Distancia: maximo a 15 minutos del campus.

Sexo: Mujeres y Hombres

Qué es Lo que les da miedo a los usuarios?
Ser atropellados por un automovil
Ser ino d la

o
universidad. y viceversa
Que su bicicleta sea robada en la universidad o fuera
dela universidad

¢Cémo hago para que la bici se use de manera
regular?
Establecer reglas o grupos reguladores que fomenten
el uso de las mismas.

¢Cémo hacer para que mas gente decida usar bici?
Una estrategia social que sea atractiva para los
estudiantes y empleados.

:Cuél es el problema mas grande dentro de la
u rsidad, en cuanto a letas?

Que no hay carriles en el circuito, seii
vial, carriles dentro del campus (pasill
para las bicicletas.

s:
ética, cultura

<De qué depende, el que vengan o no en bicicleta? r r
La seguridad que te da andar en la calle, una vez que

dejas la universidiad, a altas horas de ta noche o muy I b
temprano en la manana.

£Qué piensa la gente no ciclista?

Muchas personas que ocupan automévil no piensan
irrrasweacker el App complementaria
tienen siempre la preferencia.

Qué piensa la gente ciclista?
Piensan y creen que falta mucha sefialética y

e uso
de las bicicletas dentro del campus.

:Cémo el gobierno ve a los ciclistas?
Como una manera de “parecer una ciudad moderna’,
pero solo les dio una ciclopista inservible.

(¢Han servido las estructuras establecidas dentro de
Puebla?

Aparentemente sirven. pero cuando llegas al centro
de Puebla no existen conexiones.

Como ve La universidad alos ciclistas?
Como estudiantes, pero no los ve como a los usuarios
de los automoviles, ya que no les pide las mismas.
medidas de seguridad que se le piden a estos.

(Cuéles son las necesidades, tanto para ciclistas

Cultura vial y aditamentos necesarios para las
bicicletas.

Resultados

~Crear grupos ciclistas de Estudiantes UDLAP que
vengan a la universidad y vivan cerca

-Para crear un ambiente de seguridad, y asi, no
tengan miedo de veniry regresar a sus hogares a muy
tempranas horas del dias y muy altas horas de la
noche.

~Estudiantes UDLAP que vivan cerca del campus,
maximo 30 minutos y con infraestructura adecuada.
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Gafetes

UNIVERSIDAD DELASAMERICAS PUEBLA

FEDERACION DE
RUSIA

DELEGADO

Hora.
12:30-15:00
14:00 -16:00
18:30-18:50
19:00-20:30
20:30-22:00

08:00-08:50
08:15 -08:30
09:00-11:00
11:00-11:15
11:20-12:00
12:00-13:15
13:20 -13:50
14:00-15:50
16:00-17:30
17:30-17:45
17:45-18:50
19:15-21:15

09:00-10:25
10:25 -10:35
10:40-11:40
12:00-12:50
12:50-13:00
13:05-14:00
14:00 -15:50
16:00-17:45
17:45-17:55
18:00-19:00
19:15-20:30
21:00-00:00

09:30-11:00
11:00 -11:05
11:10-12:25
12:30-13:15
13:20-14:15

AGENDA LAMUN 30
MIERCOLES

Actividad

Tour Universitario y Revision de Protocolo y Reglamento
Hora de comida

Llegada al auditorio

Inauguracion LAMUN XXX

Brindis inaugural

JUEVES

Registro de delegados
Conferencia en comités
Primera sesion

Coffee Break

Conferencia

Segunda sesion

Fotografia conmemorativa
Horario de comida
Tercera sesion

Coffee Break

Cuarta sesion

Junta de jefes de delegacion

VIERNES

Quinta sesion

Coffee Break

Sexta sesion
Conferencia magistral
Coffee Break

Septima sesion
Horario de comida
Octava sesion

Coffee Break

Novena sesion

Junta de jefes de delegacion
Evento social

SABADO

Novena sesion

Coffee Break

IEUGEES

Conferencia magistral

Ceremonia de clausura y premiacion
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LATIN AMERICAN MODEL UNITED NATIONS

DEL 4 AL 7 DE OCTUBRE DE 2017

INSCRIPCIONES ABIERTAS:
k lamun.modelo@udlap.mx / lamun.inscripciones@udlap.mx ‘

LAMUN 30
2017
Publicidad digial
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Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016
Publicidad impresa

14

NOV

12:30 PM

15

NOV

9:00 AM

16

NOV

12:00 PM

17

NOV

1:00 PM

18

NOV

12:30 PM

tartupWeek-

Powered by CHASE ©
for BUSINESS®

The Intersection of
Sports and Startups

90% Of Startups Fail: Here's What
You Need To Know About The 10%

The Dark Side of Entrepreneurship:
What no one is Talking About

Grit and Resilience:
Do You Have What it Takes?

How the Tech Giants Keep a
Startup Mentality

'8’ thinkspace’

Register at:
https://seattle.startupweek.co/




THE INTERSECTION ©5oos. . @ygmte,
OF SPORTS - - -

AND STARTUPS 230 i0% secttie
SPEAKERS

Steve Schwortz
CEQ
Pralmfluerce

Jesze Smith
Andhytics
Seatthe Morirmers

o sape i A b - o bupe R a

Fer about how rud Ctalraing [T Thoss

5 T Rkl oo 1oL, S Thee! Ponss

prieshwdl cham to thei irmvts 13 thiough thierr gr
eyl nhuke

ahowt Fow porfe have sum

THU - uﬂ?ﬂs i:uq 3:00 PM
Goaglq. Soqtth S : ‘,...‘h
"-\ EPE‘AKERS ﬂ_ “'_'I :' s

i " \ R Jen Mueller

Brarmble 8 FoupaehTalk S

thows. e Bneth

- II = St 4 i =, " 3 ~ I ] o | \
FlartupWeekSEA #5tortupWeekSEA #StorupWeekSEA #SwrupWeekSEA #S5torup HESW2016 #55W2016 #sswzms #55W2016 #SSW201E #SSW2016 #sswzms
Seattle Startup Week 2016

Noviembre 2016
Publicidad impresay digital




HOW THE TEI:H B

i
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FRI-11/18/16

12:30-1:50 PM :
Impact HUB, Seattle TG T _
e EHTREFREHEURSHIF

-. .I _ _ ."l EJ i t
r_--f.“li] 0100 PM
Impact Hub, Seattle

Martin Tobios

MET Investy

Peter Chee

cunder ond CEO

Jesse Proudman

SPEAKERS i3 —
Larry Cologlovanni o (e e

Senior Director
Mew Produet Developrnent ot eBoay

Charlie Kindel
Darector
Alexa Smart Home (Amazon)

Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016

Publicidad impresa y digital




Seattle Startup Week 2016
Noviembre 2016

Toma de fotografias para redes sociales

LEAVENWORTH B

Oetoberfest S
MARATHOM @n

Album de fotos
https://www.facebook.com/pg/thinkspace/photos
/?tab=album&album_id=1413140705377610




| am Marketing



| am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Publicidad fisica

X1l Congreso Anual de Mercadotecnia

MARKETING
2 0 1 8

ROMPIENDO ESQUEMAS

5-MAR 7-MAR

DE 8:00 A18:15 H DE 9:00 A19:30 H

AUDITORIO GUILLERMO Y SOFIA JENKINS

$500
LA MESA DIRECTIVA DE MERCADOTECNIA Y EL
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE MERCADOTECNIA INVITAN. PREVE NTA

DEPARTAMENTO DE MERCADOTECNIA
Edificio CS - Oficina 212

© (222) 229 24 50

@ mesa.merca@udlap.mx

@ paola.galvan@udlap.mx

£ /MesaMercaUDLAP

Consejo

% Estudiantil

*Di no a las drogas* UDLAP
)




UDLAP

PREVENTA

21/02/18 -28/02/18

VENTA : __ DlAS

01/03/18 - 05/03/18

S600 MARCELA CRISTO

ADCUIERE TUS BOLETOS COM LOS Directora £ niabsidad vy
MIEMBROS DE LA MESA DIRECTIVA Fundacian Grupo Modelo
© COM EL CUERPO DE VENTAS MARKETING PUSRIETING b o

SRS LAY & ¥ 7 DE MARZO SR IA bR IO L & ¥ 7 DE MARZO & ¥ 7 DE MARZO

| am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Publicidad en redes sociales



MARKETING
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| am Marketing 2018
Enero - Marzo 2018
Filtro de snapchat



