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JOAQUÍN VILLAFUERTE SOTO

Proactivo con conocimientos y  habilidades para planear, diseñar  y desarrollar 
proyectos de  mercadotecnia y difusión en  Social Media. Amplia experiencia  en áreas 
creativas como community y social media manager. 
 
Nací el 23 de abril del 1990, apasionado por el arte, me gusta hacer música y collages. 
Estudié Administración de Empresas en la UNAM con especialidad en Mercadotecnia. 
Me he desarrollado como publicista desde el 2012, principalmente en Marketing 
Digital. 



HABILIDADES



MARCAS E INSTITUCIONES 
CON QUIEN HE COLABORADO:



REDES SOCIALES



MUSEO UNIVERSITARIO  
ARTE CONTEMPORÁNEO  
(2012-2015)
Desarrollo y creación de estrategia Social Media. Trabajé 
más de dos años en el museo siendo el encargado del área 
de Difusión y Medios Digitales.

LOGROS

https://www.facebook.com/MUAC.UNAM/

https://twitter.com/muac_unam

https://www.instagram.com/muac_unam/

Más de 200,000 nuevos seguidores  y un 
Engagement del 6% lo que provocó un 
aumento de 2,000 nuevos visitantes al 
museo por mes.

TAREAS
• Elaboración y manejo de base de datos, contactos y 

patrocinios. 
• Administración y gestión de campañas publicitarias. 
• Dirección de manejo de imagen pública del museo en 

el ámbito digital. 
• Administración de redes sociales (Community 

Manager)

https://www.facebook.com/MUAC.UNAM/
https://twitter.com/muac_unam
https://www.instagram.com/muac_unam/


MUSEO UNIVERSITARIO  
ARTE CONTEMPORÁNEO  
(2012-2015)



Desarrollo y seguimiento de estrategia Social Media. 
Trabajé de la mano de un director creativo y de arte, para 
crear una identidad única a la marca alpura, transmitiendo 
a alpura como una marca amiga de sus consumidores. 

LOGROS

https://www.facebook.com/alpuraoficial/

https://twitter.com/alpuraoficial

Aumento a 323,137 seguidores, PTA de 
6,978, engagement de 2.16%, y un alcance 
mensual de 220,620 seguidores en total.

TAREAS

• Creación de contenido. 
• Administración y gestión de campañas publicitarias. 
• Administración de redes sociales (Community 

Manager).

ALPURA OFICIAL 
(2015-2016)

https://www.facebook.com/alpuraoficial/
https://twitter.com/alpuraoficial


ALPURA OFICIAL 
(2015-2016)



Desarrollo y creación de estrategia Social Media. Trabajé 
de la mano con una dupla creativa la cual estuvo a mi 
cargo como Social Media Manager.

LOGROS

https://www.facebook.com/ClubMujeresAlpura/

Creación del Facebook de Club Mujeres 
alpura con un Engagement Total de 
52.15%, un PTA de 14,751, un alcance por 
mes de 353,403 y 28,284 seguidores en el 
primer trimestre.

TAREAS

CLUB MUJERES ALPURA 
(2015-2016)

• Dirección creativa como Social Media Manager. 
• Administración y gestión de campañas publicitarias.

http://clubmujeresalpura.com/

https://www.facebook.com/ClubMujeresAlpura/
http://clubmujeresalpura.com/


CLUB MUJERES ALPURA 
(2015-2016)



Desarrollo y creación de estrategia Social Media. Trabajé 
de la mano con una dupla creativa la cual estuvo a mi 
cargo como Social Media Manager.

LOGROS

https://www.facebook.com/VaquitaManchasAlpuraOficial/

Creación del Facebook de Vaquita Machas 
con un Engagement Total de 2.03%, un 
PTA de 2,497, un alcance promedio por 
mes de 3,439 y 14,217 seguidores en el 
primer trimestre.

TAREAS

VAQUITA MANCHAS ALPURA 
(2015-2016)

• Dirección creativa como Social Media Manager. 
• Administración y gestión de campañas publicitarias.

https://www.facebook.com/VaquitaManchasAlpuraOficial/


VAQUITA MANCHAS ALPURA 
(2015-2016)



Desarrollo y creación de estrategia Social Media. Trabajé 
en el proyecto que duró seis meses como encargado del 
equipo de Marketing Digital.

LOGROS

https://www.facebook.com/automotrizhermer/

https://twitter.com/MB_Hermer

https://www.instagram.com/mb_hermer/

Un aumento de más del 50% de nuevos 
seguidores y un Engagement del 20%, 
superando la interacción de Mercedes-
Benz México.

TAREAS

MERCEDES-BENZ HERMER 
(2016)

• Dirección creativa como Social Media Manager. 
• Administración y gestión de campañas publicitarias. 
• Creación de contenidos. 
• Administración de Redes Sociales (Community 

Manager)

https://www.facebook.com/automotrizhermer/
https://twitter.com/MB_Hermer
https://www.instagram.com/mb_hermer/


MERCEDES-BENZ HERMER 
(2016)



CAMPAÑAS



FRUTAL ES DIFERENTE ES COMO YO. 
| CAMPAÑA DE POSICIONAMIENTO |

Generamos un vínculo muy estrecho entre alpura Frutal y el 
Target el cual detonó en incertidumbre para persuadirlos e 
invitarlos a la compra y prueba de Frutal. Básicamente hicimos 
que nuestro Target piense que beber y consumir alpura Frutal 
es idea de ellos y no de un mandatorio publicitario.  
Dejamos que ellos lo conviertan en tendencia, pues esto es lo 
que están acostumbrados a hacer. 
Posicionamos palabras clave, videos y Gifs en motores de 
búsqueda, en pautas en Facebook y Youtube. Realizamos un 
gran esfuerzo de Listening para generar contenidos dignos de 
ser consumidos por nuestro Target.

TAREAS

• Creación de contenido. 
• Estrategia posicionamiento SEO|SEM 
• Creatividad (creación de concepto) 
• Media Planner (Manejo de pauta en medios digitales)



SITIO WEB
http://alpurafrutal.com.mx/

http://alpurafrutal.com.mx/


REDES SOCIALES

Ver videos: https://goo.gl/ayu4nv 

https://goo.gl/ayu4nv


ALPURA EVAPORADA  
| CAMPAÑA DE LANZAMIENTO |

El reto era destacar los beneficios de la nueva alpura 
Evaporada frente a su competencia, generamos video-recetas, 
publicaciones animadas y un sitio web de experiencia.

TAREAS

• Creación de contenido para Medios Digitales. 
• Estrategia posicionamiento SEO|SEM 
• Media Planner (Manejo de pauta en medios digitales)



SITIO WEB
http://alpuraevaporada.com/

http://alpuraevaporada.com/


REDES SOCIALES

Ver videos: https://goo.gl/x2DoFG 

https://goo.gl/x2DoFG


ALPURA KIDS  CRECIMIENTO  
| CAMPAÑA DE LANZAMIENTO |

alpura reformuló su leche especializada para niños, para poder competir con las 
fórmulas de crecimiento. El reto era atraer a las madres primerizas y de niños de 1 a 3 
años de edad. Generamos toda una estrategia para poder acercarnos a nuestro target, 
creamos un canal exclusivo para mujeres y un sitio web informativo, el cual destacaba 
los beneficios de la nueva alpura Kids Crecimiento.

TAREAS

• Creación de contenido para Medios Digitales. 
• Creatividad  
• Estrategia posicionamiento SEO|SEM 
• Media Planner (Manejo de pauta en medios digitales)



SITIO WEB
http://alpurakids.com/

http://alpurakids.com/


REDES SOCIALES

Ver videos: https://goo.gl/vSJ2Qz 

https://goo.gl/vSJ2Qz


ALPURA SELECTA  
| CAMPAÑA DE RELANZAMIENTO |

Bajo el concepto “Hecha por lecheros de corazón”, toda la comunicación digital giró 
entorno al enaltecimiento del producto lácteo y su envase. De forma gráfica y con 
mensajes muy claros, denotamos y comunicamos que alpura Selecta: es el producto 
premium de alpura. Transmitimos los valores y la dedicación con la que este 
producto es producido con la única finalidad de ofrecer un verdadero producto de 
excelencia. 

TAREAS

• Creación de contenido para Medios Digitales. 
• Estrategia posicionamiento SEO|SEM 
• Media Planner (Manejo de pauta en medios digitales)



SITIO WEB
http://alpurafrutal.com.mx/

http://alpurafrutal.com.mx/


REDES SOCIALES

Ve video: https://goo.gl/ld5Str 

https://goo.gl/ld5Str


JOAQUÍN VILLAFUERTE SOTO

CONTACTO

5527609076

joaquin.villafuerte.soto@gmail.com

mailto:joaquin.villafuerte.soto@gmail.com?subject=

