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FRANCISCO ZALDIVAR &%

_EDUCACION
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL

LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO
GENERACION 2008-2012
TITULO EN TRAMITE

_EXPERIENCIA

FREELANCE | 2012 - PRESENTE
PULPO PRODUCTION FORCES | 2015 - 2016

AGENCIA BTL DE ACTIVACION EN PUNTO DE VENTA.

ACTIVIDADES: BRANDING Y REDISENO DE PAPELERIA Y MENUS A CENTROS DE CONSUMO,
POSICIONANDO MARCAS DE GRUPO MODELO Y BASANDO LA PROPUESTA EN EL LOOK & FEEL
DE ESTAS, QUE DEPENDIA DEL TIPO DE RESTAURANT O BAR PARA QUIEN SE ESTABA
TRABAJANDO. DURANTE ESTE TIEMPO TAMBIEN TUVE LA OPORTUNIDAD DE TRABAJAR EN
OTROS PROYECTOS CREANDO VISUALES, CONTENIDO GRAFICO, TRABAJANDO
DIRECTAMENTE EN LA PROPUESTA CREATIVA'Y CONTRIBUYENTO EN EL DESARROLLO DE
ARTES Y GRAFICOS.

MULTISERVICIOS | 2011 - 2012

EMPRESA DEDICADA A PRESTAR SERVICIOS DE DISENO GRAFICO A MICRO, PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS, OFRECIENDO TRABAJOS DE CALIDADA UN COSTO ACCESIBLE.
ACTIVIDADES: ATENCION A CLIENTES, DESARROLLO DE PROYECTOS Y DISENO GRAFICO.

DNA BUSINESS DESIGN | 2010 - 2011

DNA ES UNA EMPRESA QUE SE DEDICA A PRESTAR SERVICIOS DE DISENO GRAFICO A
MEDIANAS Y GRANDES EMPRESAS. AHI SE TRABAJA TODO LO RELACIONADO CON
IDENTIDAD CORPORATIVA, DISENO DE IMAGEN, PAPELERIA, SERIGRAFIA, CATALOGO DE
IDENTIDAD, MARCA, APLICACIONES DE LOGOTIPO, ETC.

ACTIVIDADES: DISENO GRAFICO DE LOGOTIPOS, BOCETAJE, ATENCION TELEFONICA,
ATENCION A CLIENTES.

_INTERESES &8 HOBBIES

VIAJAR | ESCUCHAR MUSICA | CONOCER GENTE | TOCAR GUITARRA
HACER 'Y VER DEPORTES | CINE | DISENO | TECNOLOGIA

777161.02.74 EMAIL:

PACO.ZALDIVARM@GMAIL.COM

DIRECCION: ANTONIO M. ANZA 21 INT. 2, COLONIA ROMA NORTE
DISENADOR GRAFICO | CURRICULUM VITAE DELEGACION CUAUHTEMOC CP: 06700, CIUDAD DE MEXICO.

_APTITUDES
PROFESIONALES

CREATIVIDAD:
TRABAJO EN EQUIPO:
COMPROMISO:
PUNTUALIDAD:

ORGANIZACION:
TRABAJO BAJO PRESION:
ACTITUD:

_SOFTWA

Photoshop.
Illustrator:
InDesign:
Flash:
Dreamweaver:
Lightroom:
Excell:
Powerpoint:
Word.:

PC:
Mac:

_CURSOS
FLASH CS3

CERTIFICACION POR ADOBE SYSTEM INCORPORATED:
RICH MEDIA COMMUNICATION USING ADOBE FLASH CS3

PHOTOSHOP CS3

CERTIFICACION POR ADOBE SYSTEM INCORPORATED:

P

INGLES
H:
E:
C:

VISUAL COMMUNICATION USING ADOBE PHOTOSHOP CS3

_IDIOMAS

H: HABLADO E: ESCRITO C: COMPRENDIDO

FRANCES

NIVEL: BASICO

_EN DISENO

Identidad:
Branding:
Logotipo:

Retoque Digital:
Manipulacion Digital:
[lustracion:
Infografia:

Web:

Social Media:
Serigrafia:

Preprensa:

Editorial:

DISENADOR GRAFICO



| LOGOTIPO |
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_LOGOTIPO

Aqui presento algunos logotipos que he desarrollado en los tiltimos arios
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DIPLOMADOS

COCINA MEDITERRANEA

Cocina Francesa
Cocina Espafola
Cocina Italiana
Cocina Griegay de

LiIcCEO ESCOFFIER

Oriente Medio INSTITUTO GASTRONOMICO

(CURSOS

REPOSTERIA FINA

Médulo 1 $ Cocina Francesa Cocina Oriental Mesa de postres

Médulo 2 B S A Cocina Esparola Tour Gastronémico |-Fondant

Médulo 3 Cocina Italiana Element Gourmet |-Panaderia
Cocina Griega y Cocina del Hogar Pequenos Chefs
oriente medio Cocina Molecular (7 a12afos)

INICIO COSTO FILIPINA

DURACION: 3 MESES 2450

INICIO COSTO

*Sin Inscripcién *Incluye material de cocina *Incluye todo el insumo

Rio Mayo 1003 Col. Vista Hermosa, Cuernavaca, Morelos.

FILIPINA: $450 100.26.52/ 100.04.72 / 100.05.92

) *Sin Inscripq'én contacto@liceoescoffier.com
*Incluye todo el insumo www.liceoescoffier.com

ZO0—-un—< ZO-wn-2=

*Incluye material de cocina

Somos apasionados de la gastronomia, capaces de ensefar y
motivar alumnos a la experimentacion, desarrollo creativo,
vision empresarial y disposicion de servicio.

Nos caracterizamos por nuestro estilo de ensefanza clasica
basada en el sistema creado por Auguste Escoffier.

Formar profesionales con alto nivel
competitivo preparandolos para serl
lideres en el mundo gastronomico.

Ser el mejor Instituto Gastronémico
de México, forjando su esencia en
egresados mediante la eduacion h iy »

clasica francesa y técnicas de sk
vanguardia. il t "

FECHA DE INICIO
Sin inscripcion
INSUMO INCLUIDO TODA LA CARRERA
Las mejores |nst.a\ac|ones y ublcacpn COLEGIATURA
Practicas profesionales en el extranjero

Somos miembro incorporado a la IACP

Inter of
@ CULINARY PROFESSIONALS

li Liceo Escoffier

@liceoescoffier

CHEFF [NTERNACIONAL

Carrera activa en 2 anos creada para formar profesio-
nales capaces de desarrollarse en una cocina con los

maximos niveles de

exigencia. Conocimiento

teorico-practico especializado en cocina Internacional.

Horario: Lun - Vie 8:00 a 12:00 hrs.

1ER SEMESTRE

Introduccién a Técnicas Culinarias
Can Pescados y Mariscos

Historia e la Gastronomia
Higiene y Seguridad
Costeos y Adquisiciones
Inglés|

Francés |

2DO SEMESTRE

Cocina Francesa |
Nutricién

Desarrollo de Negocios |

Quimica, Conservacion y Manejo de
Productos

Inglés Ii

Francés I

3ER SEMESTRE

Panaderia

Cocina Francesa Il

Reposteria y Pasteleria

Cocina Mediterréneal

Técnicas de Servicio, Restaurantes y
Banquetes

Cocteleria y Destilados

Desarrollo de Negocios Il

Inglés Il

Francés Il

Duracion: 4 semestres

Nouvelle Cuisine y Cocina Molecular
Cocina Oriental
Chocolateria y Confiteria
Cocina Europea
Elaboracién y Estructuracién de
Mends
aridaje
idad en el Servicio

és

Francés IV

_LICEO ESCOFFIER
Publicidad impresa

CHEFF 1 ANO

Carrera activa disefiada para aquellos que quieren
conocer el mundo gastronédmico profesional en un
periodo corto, que les interesa la gastronomia como
segunda actividad o tienen proyectos relacionados
con la industria en un corto plazo.

Horario: Lun - Jue 8:00 a 12:00 hrs. Duracidn: 4 trimestres

1ER TRIMESTRE 2DO TRIMESTRE
Bases Gastronémicas Cocina Francesa |
Fondos, Salsas y Potajes Panaderia
Garde Manger y Charcuteria Cocina Mexicana

Reposteria y pasteleria | Reposteria y pasteleria ll

3ER TRIMESTRE
Cocina Oriental |
Cocina Mexicana Il
Cocina Mediterranea |

Cocina Francesa Il

4TO TRIMESTRE
Cocina Oriental Il
Cocina Mediterrénea Il
Chocolateria y Confiteria

Cocina Molecular

| FRANCISCO ZALDIVAR M. |

_BEER HOUSE
Lona gran formato

A A

Encuentra su album debut:

“Los suenos dicen...”

Disponible a la venta aqui en

[ SWSS  CUORE
Publicidad digital

= www.facebook.com/cuoremx4

Al

L

(i

_RAVEN PICKS
Publicidad digital

_PUBLICIDAD

Algunos flyers, pdsters, tripticos realizados para diferentes empresas

| (045) 777.161.02.74 |



| PUBLICIDAD |

_BEER HOUSE
Flyers digitales realizados para esta empresa

BEER HOUSE PRESENTA

PROMOCIONES

JUEVES | VIERNES | SABADO

]7 n\EMAYO 21:30 HRS BEER HOUSE

iCOMPRA UNA DE ESTAS

BOTELLAS

Y TE REGALAMOS:

PERLAS NEGRAS O
JARRA DE BABY MANGO!

~ pe
WL .
)

INSTRUCTOR: it
OSCAR GONZALEZ

_,;__UFFALnl BBﬂl\ xxxnml

TODOS LOS VIERNES
MUSICA EN VIVO

PERLAS NEGRAS X $50
SHOTS GRATIS PARA ELLAS

DE VENTA AQL

_PUBLICIDAD
Algunos flyers, pdsters, tripticos realizados para diferentes empresas

S
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| ILUSTRACION |

=== 1PyLQU

ol BEBTDA DE LOS DIOSES

FEROX  wemcAsaL  ATROVIRENS MAPISAGA SALMIANA

El pulque es una bebida tradicional cuyo origen se remonta a la época prehispani poca en la cual era considerada una bebida sagrada llama-
da “bebida de los dioses”, posteriormente en la época de la colonia el pulque se convirti6 en la bebida mis popula ferida por los mexica-
nos. Fue tanto su popularidad que el gobierno y la iglesia decidieron tomar medidas, como campanas antialcohélicas, para desprestigiarlo y
crear asf mitos de que na bebida antihigiénica y que su consumo era para pobr

Hoy en dfa se intenta reposicionar al pulque como una bebida rica en cultura y tradicion, con la reapertura de pulquerfas a lo largo de la repa-

blica mexicana. Esta infografia se muestran datos importantes sobre su elaboracién y consumo a través de los afios.

W

&é““‘f(&

especies de maguey crecen
solamente en e_l continente

ANO 1882 1929 1946

LA GRAN TRADICION DE BEBER PULQUE SE VIO AFECTADA
DEBIDO A LA ENTRADA DE LA INDUSTRIA CERVECERA A NUES:
TRO PAIS.

El proceso de elaboracion del pulque Se retira el gusano de maguey ya que Ia re los Raspando el centro del magues es a ey i6n del aguamiel se realiza El v ,  Después el aguamiel entra en un pro-
se lleva acabo de manera artesanal, y este puede hacer que el sabor del cargada de la pla ce el moyolotl como se obtiene ¢l aguami S cocote” al E ac ceso de fermentacién durante mas de
de forma muy p: en el que aguamiel cambi¢ drasticamente. quiote, el ¢ ay. i la materia basica con la que se fabrica remo, cuales con- 3 n donde adquiere el sabor y puede d:
a el pulque.” cto ¢ amiel y por el ot C- r caracteristico del pulque. Y se le bebida ancestral. Salud!!!!
como naturales tienen un rol especifi- cién del aguamiel. amz ; ciona con la boca haciendo vacfo y as s agr uamiel dependiendo si se
co e indispensable extrae el aguamiel. quiere un pulque fuerte o dulce.

Francisco Zaldivar Morales

_ILUSTRACION _INFOGRAIA
[lustracion basada en fotografia de M. Monroe Infografia sobre el pulque
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| EDITORIAL |

etfGlobal PROGRAMS OUR AIMS
We are a company interested in expanding
culltural bonds and favoring communication
among people around the globe.

To help students |earn English and other
languages asmuch as possible.

To ensure that students benefit from their
stay in other countries by giving them as
much exposure as possible to other lan-
guaane, cultures, history and traditions,
through classes, educational visits and

SERVICES

Our main concern is Lo offer high quality

places where students can learn languages gxcursions.
in friendly environments and where they can
learn through a total immersian experience WHAT WE PROVIDE

We provide a safe, secure, positive and
enjoyable environment to the students
entrusted fo us.

EDGlobal has the best options around the globe and provides a whole education system
based in values, languages and culture... Favoring communication around the globe!

PROGRAMMES SERVICES

« Different types of accomodation (Host family/resi-
dence)

» Alrport-destination place-airpert transportation (De~
pends on the country)

+ Laundry (Depends on tha country)

« Local Transportation (Depends on the country)

= Medical service

* Meals (Depends on the accomodation)

+ Guardianship

Study abroad
Summer courses
Language courses

Academic years

diii bbbt
Wy FEliabsl

Expanding cultural bonds and favoring communication

Post graduates

Sports programmes

among people around the globe MR B 0y + Counselling
- Family accomoedation and schooling (Only in Werk and > _
Study programmes,/Post Graduates 2 T ’fﬁ
i ' - ) edUlobal
&) edClobal {§) edCiobel &) edliobal ¥ O d
) /S e W/ v o e w a e e A W T e T 5 S o 6 = 2 P =

Av. San Diego 1303 Local 3 Col. Delicias,
Corporativo Bugambilias. Cuernavaca, Morelos.
Phone; (777)512 3382.

Email: edglobal.programs@gmail.com
Facebook: Edglobal Programs
Twitter: @edalobalprog

PORTFOLIO

STUDENT'S PROFILE LONDON

Live the extraordinary experience around
casties and Royal spots!

Summer courses: 9-17

Academic years/partial years/aca
demic years: 12-18

General Certificate of Secondary
Education : 14-17

| ’ THE  Hniversity Fotmdatioa OXFORD www.edglobalprograms.com.mx
L X i | + Ba/BSc18-21 Walking tours and visit the most amazing
-y «  Postgraduates in all areas places!

INTERESTS

——
- .‘.‘
=

FEES

All fees are accesibie and they depend on the
selected programime.

For more information please contact us:

To bond with people from all over the
world AUSTRALIA
To learn about other cultures. Closer than ever.
lo share experiences.

[o improve your foreign language
knowledge.

To learn other languages.
To-show your own culture.

To make new friends.

To widen their knowledge.

To visit amazing places.

To [ive the adventure.

Phone: (777) 512 3382.

Email: edglobal.programs@gmail.com
Facebook: Edglobal Programs

Twitter: @edglobalprog
www.edglobalprograms.com. max

FRANCE
A dazzling cross=cullural experience!

fg;f edClobal

{§) egciobal W) eociobal

W W/ v i e v n s

_EDITORIAL
Revista informativa para la empresa de intercambios culturales EdGlobal
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_EDITORIAL

Disernio a’e menu pél?"&l restaurant.
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#, STELLA
ARTOIS

Stella, que enlarin quiere
detir “estrella’] esta
cervezn e convirtio en una
~de las mas emblematicas:
del mundo: Cerveza rubia
con espuma muy blancay
sabor amargo,

Uoronn 520

Tiene un color
inconfundible, wn sabor
incomparable, en definitiva
no tiene igual. Se ha
constituido como la
¢ cerveza mds vendida en
Meéxicoy o suvez es la
primera cerveza de
importacion.

Esuna cerveza clara, de
saborligero muy refrescante,
de tipo Filsner: Es la marca
ideal para quienes gustan de
disfrutar el sabor verdadero
e lo cerveza en compariia
dle laa fmilia y fos amigos,
porlo cual hoy, hay i “estile
de vida pacifico”

i S

Viotelc

Cerveza tipo Pilsner, &5 la
primera marca elaborada
v produdida per Grupo
Modelo en 1925, Calidad,
tredicidn v sabor que
marcan la historia
cervecera en Mexica,

F

IO oo G2
v

Esuna cerveza ligera que
desconecta del estrés
cotidigne yda una
sensacién ligera, sin
remardimientos ni

pesader

Es uno cerveza tipo munich, B

de color ambar escuro, con
gran aroma y cuerpd, en la
que se mezclan agradable
dulzura y suave amargor,
acompafiades deuna
blanea espuma, Lednes fa
CETVERD OscUra para gente
joven y s¢ ha convertida en
una riugva apcidn c@
cerveza divertiday con un
gransahor;

K Voae

e L

‘Mejor conocida como "La

cremarde la cerveza’, ofrece

+

un sabor equitibrada, un
aroma o malta oscira,
caramelo p hipule. Hoy
ocupda el primer lugar-en
ventas de cerveza oscura
en México,

La marca con mapar
tradicion de Grupa
Modelo. Es una c¥rveza
tipo Vienna cuya
antigiiedady tradicidn
estdn ligadas o lo histaria

D ] . \ l

Originaria de Mérida, es
una cerveza tipa Pilsner
que secaracteriza por su
sabor ligero y excelente
arom'r_:. su imagen tirie un B8
toque fresco v actual

SHEE

TEQUILA 4, , §

4
PRETE ELTIMADOR s60 3750
ety JOSE CUERVQ TRADICIONAL- $80 sgoa
r ‘i-. 3
PR i - =
VODKA ¢ _. @
‘v {45 mil}
iy ABSOLUT AZUL s75  s8oo
LI j {080 NEGRO 850
= SMIRNOFF $65 5600
24 :
-
i RON o
:-‘ (45 mi)
BACARDI BLANCO 860 7850
F CAPTAIN MORGAN g0 sBoo
3 MALIBU 870 %800
MATUSALEM $75 §800

GINEBRA 0w B

BEEFEATER .
HENDRICIK'S
 OSONEGRO

WHISKY . v . & .

875 5900
8100 51,200
$50.

JOHNNIEW. RED LABEL
JOHNNIE W. BLACK LABEL

- Mezcaleria Xolo Rgoftop

385 sgs0
£100 $1,200

3.9 T -lI-I-.

OTROS

o ¢-a am:j -
. pﬂ..

=
nn-- .

REFRESCOS ) _ $20
Sprite, Coea Cola, Coca Cola Light, Cacn ColaZers, Sidral
Miundet, Prescx:gf_‘qnm GIr[gEr[’?Q )

AGUA EMBOTELLADA 520
AGUA QUINA 530
BOOST $40
MEZCAL 4_, f
DESAIRE o 5100 81,100
GUENDA JOVEN © sno $1,200
GUENDA LIMA $110.  $1.200
'GUENDA MANDARINA suo! 31,200
PELOTON DE LA MUERTE S45.  ST750
KOCH ESPADIN © 560 §700
KOCH OLLA DE BARRO §70 . 's800
LOS GENTILES 70 $800
LOS JAVIS REPOSADO 40 8700
METEORD * 875 8900
TLACUACHE S50 $1100
VIE]O INDECENTE: $100 51,200

Todas las botellas incluyen 5 refrescos,

COCTELES

CHARRO NEGRO
(Con tequild £l fimadar)
CHARRO NEGRO

(Con Fequila Tradicignal

COSMOPOLITAN
[Cort Absali Axul)

% COSMOPQOLITAN
(Can Boecard)

DAIQUIRI
(Con Batard]
DAIGUIRI
(Con Matuselem)

LIMOMNADA ELECI'RK:A;
<[ConOsa Neerg)

LUCES DE LA HABANA
(Cort Malibu)

}JINA COLADP&.
‘Corn Hoardi]

PINA COLADA :
[Con Mttty
{ PINA COLADA '
. [Con IMattisalerm) =
£ MARGARITA
=+ 7 [Con tequile Tremlicional)

GARITA
(Can tequila B fimacdar]

j }VLAR ARTTA
Cor mézcal)

UILA SUNRISE
E‘Ergequﬁ?ﬂnn’idunﬁ
EQUILA SUNRISE
Corﬂeuqu%nbﬁ Jimuclor)
MOJITO
(e Bacard]) <
MOJITO = o

[Con Martusatem)

PAL NI{A

{€on tequila &1 Jimador)
PALOMA

(Com tequile Tradicianal)

PERLA NEGRA .

Lunes y jueves ¥x1 en cocteleria {de 5:00 pm.a 7:00 pm) {f ;

Aplican restricciones. L

Cinizéno Rosso / Seco
Aperol y
Campari Ak ‘
Martini Blanco

< VOOKA &

s © s
Absolut Azul $70
Absdlut Raspberri §75
Absdlut Mandrin

Fernet Branca . i1y

{ COGNAC

Martell V.S.0.P. $120

SBRANDY 1

Torres 10 $80 $800
Te_llyﬂenmﬂn $80
Beefeater, ) ’:S"IU
Bulldog y 1 $80 $1300
Hm:melk'sl / sioo $1300

-MEZBA]L-- 1

I-:muasua, 5 l'adu (eth\t“i‘eta negra) $80

I-:nmnst_:araﬂn (etiqueta roja)  $70
Alipis San Andrs $95
Los Danzantes Afejo’ $115

| EDITORIAL |

‘Espolon l:olorado
‘Don Julio Reposado
‘Don Julio Blanca

Don Julio 70
1800 Aiiejo

‘Tose Cuervo Tradicional

Herradura Reposado

'Herradura Blanco

Rasm de Ia !-'amilia

‘Buchanan's 12

‘1. W. Etiqueta Negra
1. W. Etiqueta Roja
‘Chivas Regal 12
‘Jack Daniel's

‘Wild Turkey

-0ld Smuggler

b A

S?E

$90 b g*' _
§85 i
$100 Mg
$85 i l
$65 $700
$90 $800 :_
s80 sso0 |
s1s0 It
\).

b éi
$100 $1300 | |
s100 s1300 "

$80 $B50 |

Frangelico $100 Sambuca Vaccari Nero $80/
‘Carolans $100 Chinchdn Dulce $65. 1
Licor 43 $90 Chinchén Seco $65
Tagermeister $100 Kahlia $65
‘Balleys $80 Kalani $65—
(Chartreuse Verde $75 Midori. R . —
N e = e s S AT

y sabor amargo.

q_unala‘ aﬂmunsabﬂaquﬂim un

unﬁamnmmvamn

MWQWmmvmu
m‘uﬁsunwllsﬁw

[

(l]ufnna 335

Light|

(858 mi)

I _Fl N

Cervez
‘h Artesa

en una de las mas|
0, Carveza rubia cor

=4 mﬁaﬁ PREPARADO |

blanca espuma. Leon es la cerveza oscura
para gente joven y se ha convertido en una
mmnnntﬁnmwmmm!m“ﬂ

{Barril, 330 mi)
res ia primera marca
i 3 poy Grupo Models en

$38

l-"

\r |
'Bala Peniidi (355 ml) S65
‘Minerva l;nhm.ial (355 ml) 545
l«linenlﬂlwa (355 ml) $50
Minerva Stout (355 mi) $55
Minerva Pale Ale (355 ml) $50
Blanca (660 ml) $90

Minerva Dio

g8

‘DE LA CAS

' Piiia Colada

$65

Aszticar, pifta, ron Caribe Silver (1 oz}, licor de ani:

con miel Xotikal (3/4 ez} y agua de coco.

| Tasty Beer

Vicroria (I oz).

1 | Himon y agua quing.

Tonic de toronja al coco

timdn, toronfa ¥ agua quing,

| Huana Radler
ticor di
sour mix y cerveza Corona (1 oz ).

/| Sangria Iced Tea

meix, naranje v vine tinto (12 0z).

Tonic de Huana con pepina
Ginebra seca (1 oz), licor de guanabana Huana (172 oz),

Y
' PRECIOS EN I'JONEDA NACIONAL mr.Jz

$65

Pitia, icor de coco Xovikal (1 oz), fimin y cervesa

$65

|| Ginebra seca (1 oz}, licor de coco Xotikal (34 oz),

$75

Huana (1 oz),

$65

|| Vodka (172 0z), mezcal (12 oz}, licor de guandbana
' Huana {12 oz), licor de coce Xotikal {1/2 oz), seur

............. Basfresnnasasninirrens bisnhosasinnasbssnasasrnnnhng

0'Doul's 355 ml (sin alt:nhnl) ;Sdn ¢

MICHELADO, CUBANO O EUN CL HMHTq' (355 pl)

BIDA

Daiquiri de platano
Licor de coco (1 az), van Caribe (1/2 oz), plitans y
Handn.

Mezcal Dry Martini

Mezcal (1 vz), Vermouth Extra Dry (112 oz), licor de

coce (14 oz}, limegn y canela,

Mezcalita de jamaica

Mezcul (1 oz), licor de guandbana Huana (1/2 0z),
SONF iy ¥ jamaica:

Mezcalita de pina y canela
Mezcal (1 1(2 oz), licor de anis con miel DVaristi
Xrabentun (1/2 oz), pina, limin y canela,
Brebaje de un shaman

Giinehra seca (1 oz, licor de ands con micl Daristi
Xrabentun (1/2 vz), Campari {1/2 oz),

toronja v albahaca.

L& “Coctalérls ds la casa™ 66 sirve de 186 14 0z,

. : .
UYENIVA. SEFROHIBE LA VENTA DE BEBIDAS A[Lcomuaas A MENORES DE18 Af:m

T y sabor que
|1a historia cervecera en México.

fresco f actual,

$TU =

S»

$25
S25
§25
S15
| 528
- 825
525

o

_EDITORIAL

Menais disenados para diferentes establecimientos

| PORTAFOLIO | FRANCISCO ZALDIVAR M. | DISENADOR GRAFICO | (045) 777.161.02.74 | PACO.ZALDIVARM@GMAIL.COM |




| i - A : :
(T TR Sl ; | i CORTES AL CARBON
AR . - ; Arracliera (300 g) $195

Arrachera (300 g) a;i. §215
Top Sirloin (350 g) §195
Centro de lomo (300 g) £215
Vacio (300 g) 4215 ——— ]
Rib Eye (300 g) §225 almin (250
New York (300 g) $225 |
Filete cabreria (350 g) | §299

$530

£650

0 J.J“I ﬁ

!.

A ¢
4 1

PA COMPARTIR

Tres jugos do carne orra a la parrilla (300
1) do arrachers : :

Uns botella

QUES&S FUNDIDOS

Natural (180 g)
ch; i

Parrillada

& Watlker An (: 3 _
R L;aln'l s T v - /. i i Guacamole (12
Tarres 1p A

B carne (200 g)

¥ pldtum (200 g).

vainilla (35

_ o - ' _CASEROS Y DELICIOR08]

I* i'l f” :
wm ' Il !
‘?A”"J / JJI)!"; .

VIMG BLANGO
Diamante / Rioja, Espana

FATIFIED
-~

Corona Extra

PRGMBCMNES Modelo

Todos

\"In i

..m.,.wm I

_EDITORIAL

Diseno de menii para restaurant con temdtica “norteiia”

| FRANCISCO ZALDIVAR M. | | (045) 777.161.02.74 |



| SOCIAL MEDIA |

er _
aniversario

veintidos

€n Clinica Hospital Veterinario Lasso ofrecemos
los servicios de: e .

EMERGENCIAS * Farmacia  * €stética canina
777238 52 69 : :
* enta de accesorios ¢ Hospital

* Alimentos

_SOCIAL MEDIA

Diserno de redes sociales para varias empresas

‘q | - 4 ' I
| PORTAFOLIO | FRANCISCO ZALDIVAR M. | DISENADOR GRAFICO | (045) 777.161.02.74 | PACO.ZALDIVARM@GMAIL.COM |



| SOCIAL MEDIA |

ESDER o i LoAZG K7 @by Reb ME O RS F S of LAACGIK @O b o RVZE MORSE
E [SRAICHRIE (O F RE-M O RSSHE ':! | " THEBACON CHRONICLEST = | . HHTM(ONUHRONNJESI
" THE BACON CHRONICIES T o = e or renons SR
OUT ON .: , 1
MARCH 71H | |
THUE BﬂE[IN |

WWW L ACKOFREMORSE CIOM

i s — e ——— . = e — o a— -—-!'

S 7 7 | _OUTOQLf
AVAILABLENOW MARCH 7TH
'|Tunes & spotity  Youlll}  amazonmiusic PG‘W G Z g5 i ;RJE EA[‘IJ'\]

@ xbox misic  saDEEZER ©) sHazam CRthsoc_iy ,

e e e

i  WWW LACKO F R E MORSE COM |

’%M

FIND US/BUSCANOS EN: INSTA GRAM TWITTER |
B3 FAcEBOOK COM/LACKOFREMORS @LACKOFREMORSE ~ @LACKOFREMORSE 3

SUSCRIBE/SUSCRIBETE
YOUTUBE.COM/LACKOFREMORSE

_SOCIAL MEDIA
Campana para lanzamiento de disco en redes sociales
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