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LOGOTIPO GEOMETRIZACIÓN

La identidad gráfica de ELOI'S PANADERÍA ARTESANAL co-
munica nuestro carácter tradicional y familiar que funcion-
an como conceptos rectores para nuestra marca. A su vez 
reflejan el orden y la pulcritud con la que trabajamos día 
con día. 

El logotipo esta basado en un lírio acuático como punto 
central en que cada pétalo asemeja ser una pieza de pan y 
que cuenta con el carácter gráfico de un grabado antiguo 
para evocar nuestros conceptos rectores. En medio del li-
rio se encuentra la forma sugerida de un horno, todo esto 
dentro de un envolvente circular que  le brinda mayor peso 
estructura. 

Esto en conjunto con  la tipografía Goudy Old Style y Ga-
ramond que comparten rasgos con el imagotipo y a su 
vez refuerzan los conceptos rectores al igual que la gama 
cromática del logo en un gris 80%. 
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PROPORCIONES AREA DE RESERVA

Versión vertical (Preferente) Versión vertical (Preferente)

9 x

2 x

2 x

2 x 2 x

9 x

13 x

20 x

Versión horizontal Versión horizontal

En ningún caso esta permitido alterar las proporciones, ni 
agregar elementos ajenos en el interior del area definida.

Se reproducira con un area de proetcción  la cual se deberá 
reservar para no dificultar su legibilidad.
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PALETA DE COLOR APLICACIÓN DE MARCA

Negro 95%

CMYK
0, 0, 0, 95

RGB
50, 49, 50

HTML
#323132

Pantone 484 C

CMYK
26, 91, 100, 26

RGB
148, 56, 30

HTML
#942E1E

Pantone 7578 C

CMYK
8, 71, 97, 0

RGB
224, 106, 45

HTML
#E06A2D

Pantone 7507 C

CMYK
0, 19, 43, 0

RGB
254, 209, 152

HTML
#FED198

Pantone 705 C

CMYK
1, 16, 4, 0

RGB
248, 218, 223

HTML
#F8DADF

Fondo claro corporativo Fondo claro corporativo versión secundaria

Fondo oscuro corporativo





Diseño de logotipo 
App de recursos humanos / Procesadora de mariscos / Café artesanal

FactorH

FactorH



Identidad para eventos culturales / Material publicitario / Ilustración / Edición fotográfica y de video
Karol Solucones en logística y Secretaría de Cultura

Fotografía

VISIÓN MEXIQUENSE
POR EL DESARROLLO A. C

Caravana
Cultural
en tu ciudad

Visión Mexiquense por el Desarrollo A.C.

VISIÓN MEXIQUENSE
POR EL DESARROLLO A. C

Introducción
a la música

Visión Mexiquense por el Desarrollo A.C.

Caravana
Cultural
en tu ciudad





Diseño de página web 
Página web para Eora, comercializadora de aparatos de ozono (www.internetencaja.com.mx/eora





Rediseño de Identidad 
Secretaria de Desarrollo Económico “Mercado sobre ruedas”
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8 IMAGEN

COLOR 
CORPORATIVO

CMYK 59, 100, 37, 57
RGB 69, 0, 54
HTML #450036

CMYK 0, 95, 0, 0
RGB 236, 40, 144
HTML #EC2890

CMYK 0, 0, 0, 0
RGB 255, 255, 255
HTML #FFFFFF

El imagotipo se generó a partir de la síntesis de 
formas icónicas reconocibles dentro de la activi-
dad del mercado sobre ruedas, esto con la inten-
ción de ser atemporal, provocando así que su 
pregnancia  ante el espectador sea exitosa.

Se utilizó como elemento principal  una bolsa de 
mandado, un elemento constante en los march-
antes de los mercados sobre ruedas a lo largo de 
su historia, convirtiéndose así en un icono de la 
cultura mexicana y parte importante de la activi-
dad del mercado. 

La paleta de color se generó pensando en man-
tener la parte mayormente reconocible por la 
gente que conoce el mercado, por lo cual dentro 
de la paleta se encuentra el color rosa aunado a 
dos colores contrastantes, uno oscuro y uno claro, 
pensando en las aplicaciones y las variaciones de 
color que pueda llegar a tener la imagen según se 
requiera.

Los colores aquí exhibidos conforman la paleta de 
color del Mercado Sobre Ruedas, llamados colo-
res corporativos, y en cada uno se describe las 
especificaciones exactas para su reproducción en 
medios impresos y digitales. Es importante respe-
tar estas normas ya que son estos los identificado-
res básicos del Mercado Sobre Ruedas y son nece-
sarios para la comunicación interna y externa. 

ISOTIPO

LOGOTIPO

IM
AGO

TIPO

Mercado Sobre Ruedas

9USO HORIZONTAL 
Y VERTICAL

El uso vertical se sugiere como el uso principal 
de la marca. El uso de la versión horizontal será 
dictado por la aplicación o el espacio en el que se 
utilice la imagen cuando este lo requiera por las 
dimensiones del espacio en donde se reproducirá. 
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10 PROPORCIONES

El uso de una retícula es muy importante para 
rotular de manera correcta la marca en dife-
rentes superficies, manteniendo siempre la 
misma relación de tamaño entre todos sus el-
ementos. La unidad X representa la unidad de 
medida variable según se necesite. Esta puede 
ser interpretada como milímetros, centímet-
ros, metros o cualquier otra unidad de me-
dida. Para el uso correcto de la imagen no se 
permite que las dimensiones aquí dispuestas 
sean modificadas o se agreguen elementos 
ajenos dentro del área delimitada. 

16 X

19 X

1 X

1 X

28 X

12 X

Mercado Sobre Ruedas

11ÁREA 
DE RESERVA

2 X

2 X

2 X

2 X2 X

2 X2 X

2 X

2 X

2 X

2 X

2 X

2 X2 X

2 X2 X

2 X

2 X

2 X

2 X

2 X2 X

2 X2 X

Se reproducirá con un área de protección la 
cual se deberá reservar para no dificultar su 
legibilidad. Se representa con unidades X, igual 
que las especificaciones anteriores, la medida 
X puede ser interpretada con cualquier me-
dida. Para su uso adecuado deberá tenerse en 
cuenta que la medida es proporcional a el área 
total utilizado por la marca. 





/Ilustrarama @Ilustrarama

Branding / Posicionamiento SEO y SMO / Cartel
Ilustrarama, plataforma para ilustradores emergentes



Diseño de infografía
Proyecto ”Ruta de arte”

*Ilustración por Irving Zarazua



Museo Mural Diego Rivera
Estructura: administrativa

•Asociados clave
Secretaría de cultura
Secretaría de cultura e INBA como parte de la Secretaría de Cultura
Difundir al público en general el legado artístico de Diego Rivera, entre otras obras 
de artistas contemporáneos, a los cuales se brinda una adecuada preservación y 
conservación; así como la ejecución de investigaciones en este campo y la apropiada 
difusión de exhibiciones temporales y/o permanentes como homenaje o retrospectiva de 
artistas avalados por la crítica. 

 1.-Promover la difusión del manual “Sueño de una Tarde Dominical en la Alameda 
Central” de Diego Rivera 
 2.- Promover a través de exposiciones temporales permanentes, las obras que 
integran el acervo del museo y de trabajos compatibles con su naturaleza. 
 3.- Realizar mesas redondas y conferencias cursos y talleres que den a conocer la 
obra artística del pintor mexicano.
 4.- Organizar actividades paralelas a las exposiciones para la difusión de la obra. 
 5.- Promover la exhibición del acervo del museo en otros recintos y ampliar entre 
la población el conocimiento del autor del mural 

•Resistencias
1.- El modelo actual del museo es obsoleto para las necesidades actuales de los 
niños de -El modelo actual del museo es obsoleto para las necesidades actuales de 
los niños de 6-12 años de la CDMX. 
2.- El museo no es reconocido como medio de formación. 
3.- El enfoque del museo se basa únicamente en la difusión y exhibición de obras 
de arte. -Existe una falta de consciencia del museo con respecto a la educación de 
los visitantes.

Oportunidad como hipótesis
Alcances
Generar una estrategia replicable que complemente el modelo actual del museo 
en los museos de arte de las zonas 1 y 2 del Centro Histórico de la CDMX

Visión
Que la estrategia se desarrolle en los museos de arte que se encuentran en 
el distrito federal para lograr un mayor impacto en la educación artística, 
aprovechando las oportunidades que pueden dar otros lugares aparte del Centro 
Histórico. 

Propuesta de valor
Que el museo sea un espacio de educación funcional para los niños que genere 
experiencias significativas para su aprendizaje y formación personal a través de lo lúdico. 
Que permita desarrollar su capacidad para percibir las relaciones entre los fenómenos 
socio-culturales que lo rodean, así como de instrumentos comunicativos con los que 
también pueda expresar ideas, sensaciones, imágenes o introducirse en la educación 
artística. 

Mejorar la imagen del museo ante el público objetivo para generar expectativa, 
motivación y un creciente interés por las manifestaciones artísticas. 

Apoyar a la difusión del museo, con la intención de aumentar la afluencia de visitantes, 
para lograr una mayor alcance de nuestra propuesta de valor. 

Mejorar el funcionamiento del museo dentro de sus instalaciones optimizando los 
recorridos, espacios e información (museográfica) 

Que el museo sea reconocido por la inclusión del público infantil de 6-12 años al adaptar 
sus espacios que respodan a sus necesidades actuales. 
Mejoramos la vida de otros al:
Permitir el desarrollo de los niños con múltiples posibilidades de involucrarse en evl 
aprendizaje del arte y de la cultura ya que constituye una de las estrategias más 
poderosas para la construcción de una ciudadanía intercultural.

Regenerar el tejido social mediante la sensibilización de la población mediante la 
apreciación artística.

•Usuario / beneficiario
“Centennials” (1997- 2014) niños/niñas de 6-12 años Zona geográfica: CDMX Nivel 
educativo: educación básica 

¿Quién paga?
Secretaría de Cultura

•Relación cliente beneficiario
Se busca generar un vínculo social entre el museo y el público infantil(interés) como un 
mecanismo de acción positiva, en donde el enfoque principal sea mejorar su experiencia 
dentro de los museos y la eficiencia de estos. Del mismo modo se busca generar una 
mayor afluencia de este sector así como de los padres o familiares lo cual convierte al 
museo en un punto de atracción.

•Costo de la estructura
5,500$ materia para talleres
6,000$ impresión de 2,000 tabloides para dovelas y 12 plotters par a el andén
5,500$ impresión, suaje y armado de 1800 pasaportes de museos
12,000$ impresión de 5.000 guías infantiles
65,000$ trabajo de diseñadores

90,000$ Costo total

•Fuente de financiamiento

¿Cómo se consiguen?
El area de difusión cuenta con un presupuesto de $300,000 anuales de los cuales 
una tercera parte cubrirá este proyecto.

•Recursos clave
Presupuesto para el Museo Mural Diego Rivera por parte de la Secretaría de Cultura 
Presupuesto para museos del INBA

•Actividades clave
1.- Elaboración de guía infantil para el Museo Mural Diego Rivera y distribución 
gratuita por medio del museo.
2.- Elaboración de pasaporte de museos - distribución gratuita por medio de la 
ruta de escucelas.
3.- Campaña de difusión en espacios del metro - Por Medio de ISA Corporativo 
para aprobar el uso de dovelas publicitarias dentro de los vagones y muros dentro 
de los andenes 
4.- Estructura interactiva dentro del museo - Accesible para todo el mundo y se 
encontrará dentro del museo
5.- Ruta de escuelas para promover el Pasaporte de Museos - Mapeo de la zona 
para identificar las escuelas más cercanas y definir la ruta

Canales de distribución 
1.- Ruta de escuelas 
2.- Publicidad  en el metro
3.- Fachada del museo del museo.

•Impacto social que se pretende
1.- Adaptar los espacios artísticos a las necesidades de las generaciones actuales
2.- Concientización del museo, como institución, de las necesidades del público 
usuario 
3.- Generar una sociedad crítica consciente hacia las manifestaciones artísticas en 
los museos de arte.

•Consecuencias involuntarias
1.- Generar un tejido social a través del arte como factor principal. 
2.- Sensibilidad ante problemáticas sociales a través del arte. 
3.- Propiciar interacciones constantes entre el arte y todos los demás sistemas 
culturales. 

¿Cómo se entregarán los bienes y servicios?
Pasaporte: Se entregarán de manera gratuita a los alumnos de las primarias a las 
que se visiten en la Ruta de museos
Guia infantil: Se entregará gratuitamente a los niños que la soliciten dentro del 
muse en la entrada
Publicidad en impresos: Se entregarán a corporativo ISA para su acomodo 
dentro de las instalaciones del metro y los baners impresos se les entregaran a las 
autoridades del museo para su colocación dentro y fuera de este
Stickers de acreditación: Se entregaran en las entradas a todo el que presente su 
pasaporte
Adivina quién: Se le entregará la instalación al museo ya lista para colocarla en la 
sala

¿Cuáles son los canales para llegar al cliente?
Ruta de escuelas para los usuarios del pasaporte
Publicidad impresa para el resto del publico

Problemática detectada
El modelo tradicional de los museos 
excluye al público infantil mexicano.

Tiene como objetivo  promover  
la educación lúdica y participativa 
del público infantil en las artes 
plásticas por medio de los museos.

aprendiendo en los museos

Estrategia

Integración

Integración

Difusión

Apropiación

Difusión

Apropiación

Este modelo consiste en difundir y exhibir 
obras cuyo objetivo es lograr mayor número de 
asistencia. No se adapta a la forma actual de 
aprendizaje, lo cual soslaya la generación de 
experiencias significativas en la construcción de 
su formación personal.

La fase inicial del proyecto se enfoca sólo en mejorar la 
experiencia de este museo al atender las necesidades 
dentro y fuera del mismo así como vincluarlo con el resto 
de los museos de arte de la zona I y II del Centro Histórico

Actividades que aprovecharan los espacios 
alrededor y al interior del museo dirigidas a los 
niños, con estas actividades se busca incentivar 
la visita al museo y el aprendizaje de las técnicas
artísticas.

Ruta escolar
consiste en generar un recorrido dinámico que 
integre a las escuelas que integran a la primera y 
segunda zona del centro histórico, ya que éstas son 
las relevantes en ubicación de los museos de arte

La dinámica consiste en el acercamiento del museo 
como institución a estas escuelas para promover el 
interés y visitas al propio museo con la finalidad de 
que se tenga una mejor información sobre lo que 
se ofrece particularmente en cada museo.

Rediseño de Imagen 
del Museo Mural Diego Rivera
La renovación de las características formales de la 
imagen era necesario para otorgarle un atractivo
fresco al museo. Considerando que la imagen del 
museo hace que el espacio se perciba como un lugar 
frio y rígido y aburrido, que invita a entrar solo a
aquellos que acostumbran a asistir a este tipo de 
lugares.

“Adivina quién”
Como parte de la búsqueda de herramientas que 
refuercen el atractivo principal del Museo Mural 
Diego Rivera, y con base en los hallazgos de nuestra 
primer etapa, decidimos que esta herramienta tendría 
que ser interactiva, ya que con esto le ofrecemos la 
oportunidad a los niños visitantes de participar y 
aprender acerca de lo que están observando, y de este 
modo hacer más dinámico el recorrido, procurando 
que su experiencia sea significativa.

Este es un tablero interactivo en el que se lee un 
enunciado haciendo referencia a un personaje y 
el nino tiene que adivinar y levantar el panel de la 
pregunta para comprobar la respuesta.

Medios de difusión
Museo Mural Diego Rivera y Diego y sus Amigos
La estrategia de difusión para el museo comprende 
de publicidad impresa. Dicha publicidad estará 
exhibida en los espacios publicitarios del metro, 
principalmente en el interior de los vagones y en los 
andenes.

La estrategia para el pasaporte de museos será 
únicamente dentro de la ruta de escuelas,
esto debido a que el público usuario son los niños de 
educación básica.

Guía infantil “Diego y sus amigos”
Responden a la necesidad de los niños por tener 
un recorrido más entretenido y disfrutable, que 
permita pasar un rato agradable dentro del museo 
y con la guia de por medio puedan aprender de 
manera divertida dentro del museo.

Pasaporte “Ruta de arte”
Retoma el aspecto del coleccionismo lúdico, es 
decir se pretende que con este pasaporte los 
usuarios puedan realizar visitas a los 11 museos de 
arte de la zona I y II, con la finalidad de vincular a 
los 11 museos de arte de la zona 1 y 2 del Centro 
Histórico.

Este pasapoorte contempla los museos:
Zona I
• Pinacoteca del Templo de San Felipe
• Galería de arte de la SHCP
• Palacio Nacional
• Ex Teresa Arte actual
• MUNAL
• Museo del estanquillo
• Antiguo colegio de San Ildefonso
Zona II
• Museo nacional de San Carlos
• Museo mural Diego Rivera
• Museo Nacional de la estampa
• Palacio de Bellas Artes

Elementos interactivos dentro del museo que 
permitan el aprendizaje del proceso y el contexto
artístico de las piezas y el artista por medio de la 
participación de actividades que complementen 
el aprendizaje y no quiten protagonismo a las 
piezas.

Elementos de comunicación que se utilizaran 
para reconocer la ubicación del museo así como 
difundir la existencia del museo y captar el interés 
del publico y los niños para visitarlo.

PÚBLICO OBJETIVO
Edad: 6-12 Años
Hombres y mujeres
Zona geográfica: CDMX
Educación básica

Centennials 1997 - 2014

Características
Uso constante de la tecnología. Aprendizaje lúdico por 
demanda. Búsqueda de vivencias que les impacten. Los 
usuarios demandan que su educación sea divertida y la 
tecnología el vínculo como medio vivencial.

MUSEO MURAL 
DIEGO RIVERA

Segoe UI
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talleres y actividades
como parte de la integración del museo con la 
comunidad y el público asistente se plantearon 
talleres y actividades lúdicas que puedan fomentar 
la generación del tejido social.

Talleres y actividades
• Marionetas
 - Diego y sus amigos: vida y obra de Diego Rivera
 - Personajes: conocer al resto de los personajes 
 del mural “Sueño de una Tarde Dominical en la 
 Alameda  Central”
 -Procesos artísticos: Escuchar a Diego Rivera hablar 
 sobre el proceso que realizó para pintar el mural 
 del museo
• Técnicas plásticas: Conocer y experimentar con 
pintura y distintos materiales
• Ajedréz: Taller realizado para aprovechar el espacio 
fuera del museo sin ser intrusivos cn quienes suelen 
jugar ajedréz ahí

Diseño de infografía
Proyecto ”Ruta de arte”

*Ilustraciónes por Irving Zarazua



Diseño editorial
Revista “Doble Cero”



¡Gracias!

behance.net/fsantiago

55-8575-4241

CDMX

fj.santiago94@gmail.com


