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ELOI'S

PANADERIA ARTESANAL

LOGOTIPO

GEOMETRIZACION

Laidentidad grafica de ELOI'S PANADERIA ARTESANAL co-
munica nuestro caracter tradicional y familiar que funcion-
an como conceptos rectores para nuestra marca. A su vez
reflejan el orden y la pulcritud con la que trabajamos dia
con dia.

El logotipo esta basado en un lirio acudtico como punto
central en que cada pétalo asemeja ser una pieza de pany
que cuenta con el caracter grafico de un grabado antiguo
para evocar nuestros conceptos rectores. En medio del li-
fio se encuentra la forma sugerida de un homo, todo esto
dentro de un envolvente circular que e brinda mayor peso
estructura

Esto en conjunto con la tipografia Goudy Old Style y Ga-
ramond que comparten rasgos con el imagotipo y a su

vez refuerzan los conceptos rectores al igual que la gama

PANADERIA ARTESANAL cromatica del logo en un gris 80%.
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PANADERIA ARTESANAL

MANI

DE IDENTIDAD E IMAGE

ORPORATIVA

PROPORCIONES

AREA DE RESERVA

En ningin caso esta permitido alterar las proporciones, ni
agregar elementos ajenos en el interior del area definida.

Version vertical (Preferente) Version horizontal

Se reproducira con un area de proetccién la cual se debera
reservar para no dificultar su legibilidad.

Version vertical (Preferente) Version horizontal
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PALETA DE COLOR

Negro 95%

cmvK
0,0,0,95
RGB
50,49, 50
Pantone 484 C
HTML
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26,91,100, 26 Pantone 7578 C
RGB
Wse S50
HTML RGB
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HTML
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Pantone 705 C

cmvK
116,40

RGB
248,218,223
Pantone 7507C o
CMYK #F8DADF
0,19,43,0

RGB
254, 209,152
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#FED198

Diseino de identidad / Fotografia y catalogo de productos / Posicionamiento SEO y SMO

Eloi's Panaderia Artesanal
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Mar Abierto
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Café de la sierra de Oaxaca
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Mar Abierto

Café de la sierra de Oaxaca

Diseno de logotipo
App de recursos humanos / Procesadora de mariscos / Café artesanal
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Karol Solucones en logistica y Secretaria de Cultura
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Diseio de pagina web
Pagina web para Eora, comercializadora de aparatos de ozono (www.internetencaja.com.mx/eora
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ercaclo

IMAGEN

ISOTIPO

LOGOTIPO

El imagotipo se generd a partir de a sintesis de
formas iconicas reconocibles dentro de la acti
dad del mercado sobre ruedas, esto con la inten-
cion de ser atemporal, provocando asi que su
pregnancia ante el espectador sea exitosa.

Se utilizé como elemento principal una bolsa de
mandado, un elemento constante en los march-
antes de los mercados sobre ruedas a lo largo de
su historia, convirtiéndose asi en un icono de la
cultura mexicana y parte importante de la activi-
dad del mercado

La paleta de color se generé pensando en man-
tener la parte mayormente reconocible por la
gente que conoce el mercado, por lo cual dentro
de Ia paleta se encuentra el color rosa aunado a
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ercado

COLOR
CORPORATIVO

CMYKS9,100,37,57 CMYKD,55,0,0  CWYK0,0,0,0
RGB69,0,54 RGB 236,40, 144 RGB 255,255, 255
HIMURSSOD3s  WIMLFEC2890  HTMLRFFFFFT

Los colores aqui exhibidos conforman la paleta de
color del Mercado Sobre Ruedas, llamados colo-
es corporativos, y en cada uno se describe las
especificaciones exactas para su reproduccion en

pensando en las aplicaciones y las variaciones de
color que pueda llegar a tener la imagen segiin se
requiera

B Manual de identidad corporativa

igitales. Es importante respe-
tar estas normas ya que son estos los identificado-
res bisicos del Mercado Sobre Ruedas y son nece-
sarios para la comunicacion interna y externa.

USO HORIZONTAL
Y VERTICAL

€l uso vertical se sugiere como el uso principal
de Ia marca. £l uso de la versién horizontal seré
dictado por Ia aplicacién o el espacio en el que se
utilice la imagen cuando este lo requiera por las
dimensiones del espacio en donde se reproducird.

lercaclo

Mercado Sobre Ruedas Ml

1l0 PROPORCIONES

El uso de una reticula es muy importante para
rotular de manera correcta la marca en dife-
rentes superficies, siempre la

misma relacién de tamafio entre todos sus el-
ementos. La unidad X representa la unidad de
medida variable segin se necesite. Esta puede
ser interpretada como milimetros, centimet-
r0s, metros o cualquier otra unidad de me-
dida. Para el uso correcto de la imagen no se

permite que las dimensiones aqui dispuestas S
sean modificadas o se agreguen elementos
ajenos dentro del drea delimitada.
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M Manual de identidad corporativa

AREA Pkl
DE RESERVA

2x 2x 2 2X,

QHercado i

sobre ruedas Se reproducir con un drea de proteecén la
2 2X cual se deberd reservar para no dificultar su

legbidad e
que las especificaciones anteriores, la medida
X puede ser interpretada con cualquier me-
dida. Para su uso adecuado deberé tenerse en
cuenta que la medida es proporcional a el drea
2X 2X, total utilizado por la marca.

@Hercaclo

sobre ruedas

2% l2x!”

Mercado Sobre Ruedas Ml

Rediseno de Identidad
Secretaria de Desarrollo Economico “Mercado sobre ruedas”
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concurso

creacion
de personaje

Convocatoria

abierta

del 25 de febrero
al 15 de abril

2016

Busca las bases en:
facebook/ilustrarama
costo de participacion:
30 pesos por personaje
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220 ! @ ustorama (PG Bhustoms

Branding / Posicionamiento SEO y SMO / Cartel
llustrarama, plataforma para ilustradores emergentes




LA EDUCACION ARTISTICA
EN LOS MUSEOS DE ARTE

El modelo tradicional de los museos
excluye al publico infantil mexicano.

Este modelo consiste en difundir y exhibir obras cuyo
objetivo es lograr mayor ndmero de asistencia. No se
adapta a la forma actual de aprendizaje, lo cual soslaya
la generacidn de experiencias significativas en la

construccion de su formacion personal. MUSEDS DE ARTE

sapone y ddurde ol painmana matenisl ¢ inmaterial de

EDUCACION ARTISTICA

Es il campo de comacmiento, pricticas
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y dsarroller La serdibiledad, a partic de
manifesiaciones materiales @ inmateriales
or conieates interculurales qui se
expresan desde lo soncda, ko visual y lo
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MUSEDS DE ARTE A CONSIDERAR
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Diseino de infografia
Proyecto “Ruta de arte”

*[lustracién por Irving Zarazua



JRuta-
~DArte

aprendiendo en los museos

Tiene como objetivo promover
la educacién ludica y participativa
del publico infantil en las artes
plasticas por medio de los museos.

Problematica detectada

El delos

excluy P i

Este modelo consiste en difundir y exhibir
obras cuyo objetivo es lograr mayor nimero de
asistencia. No se adapta a la forma actual de
aprendizaje, lo cual soslaya la generacion de
experiencias significativas en la construccién de
su formacion personal

PUBLICO OBJETIVO
Edad: 612 Aios
Hombres y mujeres

Zona geografica: CDMX
Educacion basica

Centennials 1997 - 2014

Caracteristicas
Uso constante de la tecnologia. Aprendizaje ludico por
demanda. Busqueda de vivencias que les impacten. Los

usuarios demandan que su educacién sea divertida y la
tecnologia el vinculo como medio vivencial.

MUSEO MURAL
DIEGO RIVERA

La fase inicial del proyecto se enfoca s6lo en mejorar la
experiencia de este museo al atender las necesidades
dentro y fuera del mismo asi como vincluarlo con el resto
de los museos de arte de la zona |y Il del Centro Histérico

Integracion

Actividades que aprovecharan los espa
alrededor y al interior del museo

idas a los.

Integracion

Ruta escolar

consiste en generar un recorrido dindmico que
integre a las escuelas que integran a la primera y
segunda zona del centro histérico, ya que éstas son
las relevantes en ubicacién de los museos de arte

La dinamica consiste en el acercamiento del museo
como institucién a estas escuelas para promover el
interésy visitas al propio museo con la finalidad de
que se tenga una mejor informacién sobre lo que
se ofrece particularmente en cada museo.

Guia infantil “Diego y sus amigos”
Responden a la necesidad de los nifios por tener
un recorrido mas entretenido y disfrutable, que
permita pasar un rato agradable dentro del museo
y con la guia de por medio puedan aprender de
manera divertida dentro del museo.

Pasaporte “Ruta de arte”

Retoma el aspecto del coleccionismo ludico, es
decir se pretende que con este pasaporte los
usuarios puedan realizar visitas a los 11 museos de
arte delazona ly Il, con la finalidad de vincular a
los 11 museos de arte de la zona 1y 2 del Centro
Histérico.

Este pasapoorte contempla los museos:
ona |

« Pinacoteca del Templo de San Felipe
« Galeria de arte de la SHCP

« Palacio Nacional

« Ex Teresa Arte actual

* MUNAL

* Museo del estanquillo

+ Antiguo colegio de San lidefonso
Zona ll

« Museo nacional de San Carlos

* Museo mural Diego Rivera

« Museo Nacional de la estampa

« Palacio de Bellas Artes

Redisefo de Imagen

del Museo Mural Diego Rivera
La renovacién de las caracteristicas formales de la

nifios, con estas actividades se busca incentivar
la visita al museo y el aprendizaje de las técnicas
artisticas.

Apropiacion
Elementos interactivos dentro del museo que
permitan el aprendizaje del procesoy el contexto

o de las piezas y el artista por medio de la

imagen era necesario para otorgarle un atractivo
fresco al museo. Considerando que la imagen del
museo hace que el espacio se perciba como un lugar
frio y rigido y aburrido, que invita a entrar solo a
aquellos que acostumbran a asistir a este tipo de
lugares.

Medios de difusion

Museo Mural Diego Rivera y Diego y sus Amigos

La estrategia de difusion para el museo comprende
de publicidad impresa. Dicha publicidad estara
exhibida en los espacios publicitarios del metro,
principalmente en el interior de los vagones y en los
andenes.

La estrategia para el pasaporte de museos serd
Unicamente dentro de la ruta de escuelas,

esto debido a que el publico usuario son l0s nifios de
educacién bsica.

Aproplaclon

talleres y actividades

como parte de la integracién del museo con la
comunidad y el pablico asistente se plantearon
talleres y actividades ladicas que puedan fomentar
la generacion del tejido social.

Talleres y actividades
+ Marionetas

- Diego y sus amigos: vida y obra de Diego Rivera
- Personajes: conocer al resto de los personajes
del mural “Suefio de una Tarde Dominical en la
Alameda Central”

-Procesos artisticos: Escuchar a Diego Rivera hablar
sobre el proceso que realizé para pintar el mural
del museo

Técnicas plasticas: Conocer y experimentar con
pintura y distintos materiales

« Ajedréz: Taller realizado para aprovechar el espacio
fuera del museo sin ser intrusivos cn quienes suelen
jugar ajedréz ahi

“Adivina quién”

Como parte de la busqueda de herramientas que
refuercen el atractivo principal del Museo Mural
Diego Rivera, y con base en los hallazgos de nuestra
primeretapa, decidimosqueestaherramientatendria
que ser interactiva, ya que con esto le ofrecemos la
oportunidad a los nifios visitantes de participar y
aprenderacercadelo que estén observando, y de este
modo hacer mas dinamico el recorrido, procurando
que su experiencia sea significativa.

Este es un tablero interactivo en el que se lee un
enunciado haciendo referencia a un personaje y
el nino tiene que adivinar y levantar el panel de la
pregunta para comprobar la respuesta

Diseino de infografia
Proyecto “Ruta de arte”

*llustracidnes por Irving Zarazua
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Diseno editorial
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