DIEGO
PIRRON

Se puede decir que la existencia de un valor es el resultado

de la interpretacion que hace el sujeto de la utilidad, deseo,

importancia, interés, belleza del objeto. Es decir, |la valia del objeto

© o 0 0 O O O

es en cierta medida, atribuida por el sujeto, en acuerdo a sus
propios criterios e interpretacion, producto de un aprendizaje,
de una experiencia, la existencia de un ideal, e incluso

de la nocién de un orden natural que trasciende al sujeto

en todo su dmbito.

) O 0O O O 0O O O O O OO O O O O Portafolio: diseno grafico, produccion , de medios cgi.



Personalidad creativa e innovadora, con habilidad para comunicar conceptos visualmente a través del

analisis y sintesis; con conocimiento, comprensién e interpretaciéon de la realidad social que permiten

realizar proyectos con gran sentido humano. Alto sentido de empatia para interpretar las necesidades
del cliente asi como la capacidad de ser proactivo.

+ Idiomas

Espanol Ingles Japones
e origer 12 %
T Habilidades T  Educacion
e Universidad del Valler de Mexico
2012 - 2016
Photoshop ( ) Licensiatura en Disefio Grafico
lllustrator ( D :
® Artstation Frank Tzeng
Ago 2015 - Mar 2016
Premiere Pro ( ) ] Taller de Escultura y modelado 3D para personajesy
figuras organicas reealistas e hiperealistas
Por: Frank Tzeng
Adobe Muse  ( D
¢ Naughty Dog Workshop
) Ago / Nov 2016
Cinema4d ( ) Taller de Color e iluminacion, teoria y composicion
del color en forma y armonia con la imagen
3DCoat ( — Por: Eytan Zana
® Naughty Dog Workshop
MarvelousD  ( ) Feb / Jun 2017
llustracién digital y diseno de ambientes concep-
tuales para el desarrollo en produccion CGil
Keyshot ( ) Por: John Sweeney
: ® Arca Mexico
Redshift ( Abr / Jun 2016
Taller de Pintura digital en Photoshop, para medios
Corona ( ) ] impresos y salida digital

Por: OZZO OZZBOURNE (llustrador)

DIEGO PIRRON
LICENCIADO EN DISENO GRAFICO



MULTIPLES SOLUCIONES
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DIGITAL :

VOLANTE GRUPOB WILD KATZ

app i0OS & android escuderia rally sport center femenino
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logotipo

ARQUITECTUAL

Arquitectual es un despacho de
arquitectura joven dirigido por Famed
Spahilli. Con 5 afos de experiencia,
Famed ha participado en competencias
nacionales e internacionales como NBPJ
( Nueva Biblioteca Publica en el Estado
de Jalisco ).

Para el logotipo de Arquitectual, se

creo una nueva identidad basada en el
reflejo de sus obras apostando hacia

la evolucion de la marca. Enfocando
mayor esfuerzo en disefnar un logotipo
tipografico inspirado en el elemento
arquitecténico de soporte de una obra
acentuando rasgos “bold"” para destacar
su personalidad de la mano con una

identidad limpia y elegante.




BRANDING

Esta marca explora la combinacion de la
elegancia y la calidad, encuentra su inspiracion
en las expresiones culturales a lo largo del
territorio mexicano. Los elementos que
conforman la marca, se basan en piezas icénicas
reconocibles de la historia mexicana de los
Ultimos 210 anos de desarrollo contemporéneo.
El logotipo integra las formas del sello postal,
con los remates y detalles de |a artesania
oaxaquena en el barro negro.

logotipo circular ARMOS




PAQUETE DE VENTA

Armos es un marca, Mexicana, especializada en la venta de una amplia variedad de
productos regionales. El diseno se inspira en las cualidades culturales y regionales de los
representantes culturales por areas, creando un sistema de nomenclatura basado en la
musica, gastronomia, danza, moda y geografia; para asi poder establecer la division de
las secciones dentro de |la propia marca. Se simplificaron estas ideas regionales para crear

un lenguaje mas homogéneo, usando elementos y colores identificables para desarrollar
las etiquetas de la marca y facilitar la identificacion visual.




SENTIDO

de la marca

Significado

Es una marca exclusiva dedicada a México

La marca es sobria y minimalista, pero tiene la habilidad de

integrar elementos més excéntricos, como las ilustraciones

utilizadas en la papeleria o la composicion estilo collage en
su lado impreso.




JUEVES

PROFESOR PROFESOR
ANIBAL MAIDANA, KAREN MARTINEZ

HORARIOS: 12:30 A 2:00 PM HORARIOS: 2:30 A 4:00 PM
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'ESCUELA MEXICANA DE MUSICA:

Marca y Papeleria

ESCUELA
MEXICANA
DE MUSICA

Esta propuesta creativa se basé en

mejorar los atributos originales de

la marca a través de un enfoque de

disefio modernista. Se desarrolld
un estilo de logos y emblemas
para comunicar de una forma
elegante los valores de la misma.
Se cred un sistema de patrones
organicos aplicados en tonos oro,
que simulan el movimiento de

las ondas sonoras que percuten

en las superficies donde esta

ubicada la sala de estudio musical.

La paleta de color, que toma
colores victorianos como base,

se compone principalmente de
azul, lila y oro haciendo referencia

a las tonalidades musicales que

se asocian a la escala Si menor (SiM = Do b M).

La seleccidn tipografica incorpora lo clasico con
toques modernos. El emblema que acompana la
marca, muestra el icdnico connotado en la clave de

Sol y corchetas de las partituras.



.ESCUELA:
MEXICANA

DE MUSICA

CARAVAN 1937

POR /JUAN TIZOL

LIBRO DE
PARTITURAS
DISENO

EDITORIALY
FOTOGRAFIAS

La Escuela Mexicana de Musica
se preocupa por el desarrollo
musical del alumno, por lo

que brinda las herramientas
bases para su pleno
desenvolvimiento artistico.
Con dos vertientes, una

para jOvenes entusiastas;

y la segunda, para grupos
orquestados de multiples

categorias.
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DISENO WEB Gurmi
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GURMI
SITIO
GURMET
DISENO
WEB
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VISITA NUESTRO CATALO DE PLANTAS DE TEMPORADA

¥ COMPRAR AHORA

PLANTAS !i e 0O MACETAS

DISENO WEB Totocorde
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CON TODO
EL CORAZON

CARACTERISTICAS
Combinacidon de
TODA UNA colores brillantes y rr—
PLATAFORMA claros, conservando
INTERACTIVAY el look & feel limpio

FUNCIONAL

DISENO WEB



Totocorde es una empresa mexicana que produce
macetas de forma artesanal con madera de poday
, concreto asi como sistemas de siembra caseros.
bolsa y caja totocorde

El objetivo es reflejar el origen
natural y artesanal de los
productos, pero sin dejar de
lado su exclusividad; para lo cual e
se desarrollaron ilustraciones . .z
personalizadas con un arte : ’I'"'""‘| HI]l

/ a

vintage identificable. il

3 COK TODO EL CORATZON
il sxs FIDNER STHDIN 2o
DL HECHD A NAND s

Los empaques estan
relacionados con el proceso

de elaboracidon sustentable;
brindando una personalidad
diferenciada y viva, que realza los
valores y la cultura de la marca
en honor a las comunidades
caseras que contribuyen con el
cultivo de la flora y las especias.
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DISENO EDITORIAL

ESTORNUDAR
DUELE

il Es un libro de numerosas
| historias que aproximan a
los pequenos a la lectura

En la literatura infantil las
imagenes siempre van a
tomar el primer plano, es

| por esto que ofrece una

|l excelente oportunidad para

" el trabajo y realizacién de

1 ilustraciones.

Ya en la casa, mi mama me ayudo a acostarme en mi cama.

Ve llevd un té de manzanilla y me unto una bola de pomadas,
una tenia olor muy fuerte y me hizo estornudar. Fue un
estornudito cualquiera, pero senti como si el cuerpo se me
partiera en pedacitos, los 0jos se me llenaron de lagrimas y llore.

b4




ESTORNUDAR

» CARLOS SZYMANSKI e

La propuesta tomd un rumbo Unico y algo
radical en cuestiones de diseno editorial.

Su apariencia es audaz, fresca, actual y poco
convencional, estd basada en una férmula
muy sencilla que busca exaltar las imagenes,
usando fondos blancos, y la mancha
tipografica sobreponiendo gruesos marcos
sobre un disefo cuadrado.

L
!

“iQué panzazo te diste, mi chavo!” repetian
entre risas Pepe y Javier mientras yo me
sobaba el chipote que se me hizo y trataba
de agarrar aire otra vez. No es que me
doliera el cabezazo pero dicen que es
bueno sobarse para que no se hinche tanto.
Alguien detras de mi pregunto “¢Te lastimaste?”
Cuando gire la cabeza, me di cuenta que
era Lulu y me estaba tocando el hombro.
No me acuerdo qué le contesté, pero creo
que entendio que me sentia bien. “Mafiana
van a comer Pepe y mis primos a mi casa, Si
quieres vente tu tambien” me propuso
Luld. “Gra-gracias...voy a pe-pedir permiso”
le respondi mientras, a espaldas de ella,
Pepe y sus hermanos sonreian maliciosos y
me abanicaban aire con las manos. “Bueno,
hasta mafiana” se despidio Luld con una
sonrisa.
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DIFUSION
CULTURAL
UNAM
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UNAM

cartel informativo

CULTURA URBANA EN
CIUDAD UNIVERSITARIA

El cartel integra patrones de lineas
inspiradas en diferentes proporciones

y formas de pestanas. Las diferentes
tipografias en negrita exaltan la fuerzay
resistencia, logrando coherencia con las
caracteristicas del evento. La elegancia
y acentuacion visual fueron objetivos
para la selecciéon de la paleta de colores,
anadiendo toques de estampados
metalicos cobrizos y negros como
punto culminante en la linea fotogréfica.
Esta idea muestra una unidad visual
ordenada que enaltece un sistema de
reticulas y jerarquias; que sumado al
uso de tipografia sans serif, presenta la
informacién de manera clara y precisa.
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ARTES PARA:

Facebook, Instagram, Twitter, Likedin

Mejoravit

SOCIAL
MEDIA

HESC ] Bt R e i A
[} MULE B

El canal de comunicaciéon CO A RE A

. BROXEL ™ GUAINA
rapido y de gran alcance

que son las redes sociales, ?ﬂ‘%‘{{i? A - ... P
fueron solo el marco de < ;;ﬂﬂ:ﬂ;ﬁb £ 1
exposicion de diversos sl
artes, que dieron forma a =’ =
los diferentes posteos de I\zn |

como Mejoravit, Broxel, T T T —————
Pronosticos para la
asistencia publica, o Metro _
de la Ciudad de México OOEROEL 5 tokeitn
por mencionar algunas.

Unetea
ENERGIA BROXEL
y descubre como llevar

TII ENEDRCIA
Revolucion Broxel

en donde quieras.
es realizar tus suenos.

Con Broxel puedes haoor todo realidad
auncuee 51 es0mcluve un elelants ross

BROXEL nete en ol com/energia
¥ Contacty & uno e nuestros coaches de ventas autonzada
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Seca tu

Tarjeta Broxel

Mastercard

desde tu celular,

gratis y en
5 minutos

La qulero

CAMPANA INSTANTANEIDAD B2C

Display, HTML5, Thyphoon

CO

Saca tu

Tarjeta Broxel
Mastercard
desde tu celular,
gratisy en

5 minutos

La quier

' desde tu celuar, gratis y en 5 minutos co

=aCa U tarjeta Braxsl Mastencand La quisrs

Saca tu tarjeta Broxel Mastercard La quiero
desde tu celular, gratis y en 5 minutos g

;58%‘_3 = Saca tu Tarjeta
U larjeta Broxel Mastercard
Broxel desde tu celular,

Mastercard @ gratis y en 5 minutos
desde

tu celular,
gratis

y en

5 minutos

. 9999
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La quiero

O

La quiero

O

Saca tu tarjeta Broxel Mastercard

La quiero O

» B
. @ b desde tu celular, gratis y en 5 minutos

PAID
MEDIA

Diferentes fueron las campanas paid media de
valiosas cuentas, en las que le di vida al arte que en
ellos vive. Las necesidades comerciales asi como los
objetivos de alcance entre las cuentas y las personas
fue todo un éxito, gracias a los diferentes formatos
para diferentes plataformas de pauta digital.
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FS HORA PICO Y NO VA A SER FACIL LLEGAR A CASA

Aprovecha para pagar la renta desde tu aplicacion Broxel.
S no la tienes descargala yal

OO

BROXEL

Join the --volution

CAMPANA BROXEL RE!
Display, HTML5, Thyphoon

CAMPANA
DIGITAL

Usuarios de la tarjeta Metro, fueron el
publico objetivo de esta campana digital,
en la que él se hizo especial énfasis en lo
vivencial. Este arte plasma la lucha diaria de
los usuarios del metro al resistir su travesia.
Como solucién se muestra la capacidad
que tiene el sistema financiero broxel
para aprovechar su tiempo y resolver
sus necesidades financieras esten donde
esten.




A cargo de la direccién creativa en la
toma de decisiones para el diseno fisico
de la botella de vidrio. El concepto
rector en el proceso de disefio de la
botella, fue conseguir la congruencia
entre los materiales empleados vy los
valores de marca. La pureza y sabor del
Tequila son caracteristicas centrales
que destacan en este producto. Se
desarrollé una marca simple pero a la
vez elegante que logra resaltar estos
atributos. La disposicién tipografica
tiene el objetivo de enaltecer la
informacién caracteristica del producto:
lo artesanal y su calidad.

ENVASE Y MARCA

ALTAR
AGAVE

Tequila blanco 100%
de agave azul creado
en el 2013 y destilado
en los altos de Jalisco.

DISENO DE ENVASE
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JAdoC, PDdlc o

después posarla de manera correcta. Los detalles
finos; como pliegues y dobleces, se agregaron
a mano en un programa de esculpido (3D coat)
para finalizar con un despiece en formato legible
para impresion. En este caso, fue impresa en la
Makerbot Replicator con filamento PLA a 0.02

"’ A o I\ U s L/ "TA A U/ ¢

mm de capa.



— IMPRESION 3D

]

Proceso de postprodu‘écién

Con la utilizacién de diversos
materiales; incluyendo plastico ABS y
sellador pulverizado e incluso papel,
se logrd impregnar un sentimiento de
figura en inyeccion PVCy con gran
calidad en las superficies.

Se acentuaron las formas geométricas
contrastando la superficie a través

de evaporacién de acetona. Los
acabados rugosos se lijaron en

cuatro ocasiones y dos mas después
de aplicar sellador, para finalmente
pasar al proceso de pintura aero
pulverizada.

19

PIEZAS
IMPRESAS

impresora makerbot replicator

-



DIR ART.
01
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DIRECCION Y DESARROLLO ARTISTICO

y

DIRECCION ARTISTICA



DIR ART.
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RENDER Y COMPOSICION GRAFICA

DIRECCION ARTISTICA



table gran prix




DISENOS
FUNCIONALES

Este interior busca serlo mashonesto posible, utilizando casi en su totalidad
materiales toscos como el concreto y la madera. Es un diseno que evoca
espacios abiertos y por eso proyectd la ubicaciéon especialmente

para las vistas amplias. El contraste con las formas geométricas de acero
en el mobiliario, logra el balance perfecto entre modernidad y calidez.

I

Los Interiores 3D

son simulados
completamente a
detalle; desde el
comportamiento de la
luz, los voliumenes, la
atmodstera, las sombras,
las texturas, la cdmara
y el movimiento, con
un elevado grado de
realismo.



. DISENO DE
27 MOBILIARIO

Para el diseno de este producto, se cred un modelo
amplio y refinado que transmite la idea Premium,
caracteristica del diseno de muebles tradicionales de

piel estilo inglés.

MOBILIARIO Estilo inglés



ARQUITECTURA CONCEPTUAL

Retribution Deck

.2 8 UNSC Diseno que representa el corredor camino a la cubierta de una nave espacial en el ano 2300, se trata
RETRIBUTION de ejemplificar con detalle la formacién de pequefios patrones en las texturas y la propia estructura.



PRODUCCION
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Hanzo Shimada
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SOLAR ASSOCIATED TREATY
ORGANIZATION (CASCO)

La meta era llevar al maximo realismo posible un casco
militar, capaz de soportar fuerzas extremas y seguir
manteniendo seguro al piloto. Para logralo, se puso
especial énfasis en el estudio de materiales fisicamente
correctos, a los que se afaden defectos naturales como
pliegues, polvo, volumenes y desgaste.




INTERVENCION ARTISTICA

Serigrafia a 5 tintas sobre
una Penny Board de la
tienda Fast Food, que alude
a la velocidad de la cultura
mexicana-norteamericana;
en la cual, las dietas altas en

carbohidratos son la orden
del dia.
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ilustracién publicitaria

SUMMER FEST




SFDK
2015

El retrato es una expresion plastica
del rostro, del gesto, de su
morfologia; pero ademas, es una
indagacién en la psicologia de |a
persona, de sus pensamientos,
sensaciones, emociones, miedos

y deseos, a través de su mirada,
ademas de su apariencia mas
superficial, objetos que acompana,
prendas y un sin fin de etc.

NE GUSTA SORAR Y DEDICARTE UN ADKTIVD Y ALTERMINAR PNTAR PAISAJES GRISES CON COLORES VIVOS .
MFGRETAHAR] ARMENIANTE MUSICA .
QUENISPALABRAS DE PERDON TELLEGARANDE FORMA ACUSTICA Retrato en grafito y acuarela para el

grupo SFDK para su pagina oficial
en redes sociales.




PINTURA DIGITAL

COSTA
ADRIATICA

Provincia sociocultural
italina cuyo valor histérico
es inconmensurable.

Uso de una

paleta de colores
respondiendo a

la tradicion de su
historia. El lugar
simboliza una
evolucidn progresiva,
perfeccionandoy
modernizando su
trazo en sintonia
con el legado de |la
cultura italiana.

.34 PROCCESO
DE DESARROLLO

Proceso evolutivo en el que se siguen las bases plasticas de la
pintura al dleo, dando pie a enfatizar los detalles sin perder la
estética de la corriente de “mexicanidad” del maestro Rivera.
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