o= [ortafolio <=

IANIEL M



Campana: Lesure 2013
Chente: Coca Cola LATAM
Proyecto: Campaiia Shopper Marketing

Proximity
Engagement

Brand Engagement,disruptivo, llamativo
Via Piblica camino a PDV
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Transit Zone
Awareness

Brand Engagement, mision de compra
Entrada al Punto de Venta
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Seasonal

Impulse Zone
Enticement
Impulswo, ocasion de consumo. Promo
Producto exhibido fuera de la categoria

Store within Store

Destination Zone
Choice

Emotwo, foco en la ocasion de consumo
Goéndola y Refrigeradores
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Campana: Lesure 2013 it
Es hora .-

Chente: Coca Cola LATAM % \ - doninora
Proyecto: Campaiia Shopper Marketing H e
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Campaia: Leisure 2013

Chente: Coca Cola LATAM
Proyecto: Campaiia Shopper Marketing

Eshora  /**e,
de tu hora |« G -
w200 X

P S o ee——
NSRRI - ——

Pallet

Stopper



Campana: A lo grande a lo Buchanan's.
Cliente: Diageo USA

Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

SHOP POSTSHOP

PRESHOP
Engagement

Shopper to Buyer

Awareness
Via publica, Tuwntter;, Foursquare. Posicionar a la marca tanto Reforzar el Brand Engagement
Dingir a PDV en OnPremise como en Off Premuse. Completar la experiencia de marca en redes sociales
Dirigir nuevamente al PDV

Promos, beneficios exclusivos, give aways

CELEBREMOS
ESTA NOCHE

Activaciones en bares, promos beneficios exclusivos.
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), ENLASROCAS, EN LA CIMA
£ \\ ;¥ TU COMO CELEBRAS 1HOY?

Facebook
-Recelas
-Descargas
-Botella
Personalizada
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Tus datos

IAZTE FAN

LO& TANORITOS
HL SELLTEC ROED

Ceiling Dangler On Premise Coaster On Premuse

Lanzamiento de Fan Page
Campana

CELEBREMOS ESTA NOCHE
- de Display

A LO GRANDE
A LO BUCHANAN E Facebook ads
— . Google ads.

Facebook App con recetas




Cliente: Diageo

Proyecto: Via Piblica Buchanan’s




Campana: A lo grande a lo Buchanan's.

Cliente: Diageo USA
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

CELEBRA
TU NOC}IL
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iHAZTE FAN!
Buchanan's us _ w Te gusta | | Mensaje

Bigrwenida al fan page oficial de Buchanan s Scolch
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Campana: A lo grande a lo Buchanan's.

Chente: Diageo USA
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

CELEBRA
TU NOCHE

_\ A LO GRANDE
' A LOBUCHANAN'S

billbeard

—@* TEXTEA w9—
"BUC12" AL “S78787"
POR TU OQPORTUNIDAD DE VIAJAR
A LOS PREMIOS billbeard
DE LA MUSICA LATINA

Hazte fan
en facebook.

% A LO GRANDE
A LO BUCHANANS

CELEBRATU NOCHE
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b A LO BUCHANANS l ’

TEXTEA
BUCH ANANS
ALNTNTET

Uitimo dia para textear: 16 de Septlembre =

Por.favor bebe responsablemente.
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Campaiia: Budhght Futbol 201 1. Terreno Chwva
Chente: Budlight USA Mercado Hispano

Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

PRESHOP SHOP POSTSHOP

Awareness Shopper to Buyer Engagement
Via piblica, Tuwtter, Foursquare. Generar tanto una compra planeada Reforzar el Brand Engagement
Dingir a PDV como una impulsia. Completar la experiencia de marca en redes sociales
Actwaciones en bares, promos beneficios exclusivos. Promos, beneficios exclusivos, give aways Dingir nuevamente al PDV

Facebook
-Albiim digital
-Descargas

Via Piblica

-Promociones

Poster

PRI ey I . .
Terreno Chiva
BudLight

Ya se armo hoy a las 9pm

el Terreno Chiva Budlight en Anaheim
L Ven a disfrutar el partido en

Bar El Mexicano

wunal Tacehoak com/pages TERRENOCHIV A

Foursquare

B brma by Torrsas Chiva on caga
Compea o0 Walmart un 12 pack do Badight v ldvare merchandising
Scind de las Chives o Guadaisjars

¥a a8 armd on tu Dar favorits el Territasio Chiva
2X1 en tu cubstas Budlight

en Bares periicipanbes o la hore gl partide
.

Twitter POS Promo También del otro lado el rojo sigmifica pasion y las estrellas conquistas. Aviso
Este también es Terreno Chiva.



Campaiia: Budhght Futbol 201 1. Terreno Chiva
Cliente: Budlight USA Mercado Hispano
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

-

Defiende nuestro & f N ) Defiende nuestro
ferreno en { terreno en

Via Piblica Poster




Campaiia: Budhght Futbol 201 1. Terreno Chiva

Clente: Budlight USA Mercado Hispano
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

PN gy R .

Terreno Chiva
BudLight

Ya se armo hoy a las 9pm
el Terreno Chiva Budlight en Anaheim
Ven a disfrutar el partido en

Bar El Mexicano
www.facebook.com/pages/TERRENOCHIVA
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Campaia: World Cup 2010
Cliente: Coca Cola Global/USA
Proyecto: Campaiia Shopper MK'T asociado con el retail

PRESHOP SHOP

Proximity Transit Zone Impulse Zone Destination Zone
Liamar la atencién. Engagement Awareness Enticement Choice
Crear awareness, informativo Brand Engagement, emotivo Brand Engagement, informativo Brnd value, romper la rutina Sensorial, ocasion de consumo
dinigir trdfico al PDV Via Piblica, atraer hacial el PDV Entrada al Punto de Venta Activaciones en pasillos, fuera de la categoria Géndola y Refrigeradores
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Promociones

Vizita

www.mer.com/mundial
busca tus premios exclusivos de (Peegeds y FIFA™
Y Unete als CELEBRACION nawniDIAL

/ : Vizil www MCE com./celebration io find
E unigue Coca-Cola and FIFA™ Premiums
« and Join the Global Celebration

SWAFRICA
F%.STEJA

Buy 2 (P32 products FOR YOUR CHANCE T0

"II Ly

% FIFA
wm cIIF

Get

READY
* CELEBRATE!

Buy 2 Gy products
- ““W“FHEE GIFT!




Campaia: World Cup 2010
Chente: Coca Cola Global/USA
Proyecto: Campaiia Shopper MKT asociado con el retail

Celebration jg | '

Buy 2 (e products
FOR YOUR CHANCE T0

atrip to

souTH AFRICA

ALSO!

GET FANTASTIC GIFTS WITH PURCHASE



Campana: World Cup 2010
Chiente: Coca Cola Global/USA
Proyecto: Campaiia Shopper MKT asociado con el retail

Celebrating:

FOOTBALL -
" WeRLD

'L;.
B“Y: Coca-Cola products ;g o et 10

‘WIN2 VIP-+

Store within store
g calendar poster

WHEN PURCHASING official event stors
2 PACK CANS OR 2 LITER




Campaia: World Cup 2010
Chente: Coca Cola Global/USA
Proyecto: Campaiia Shopper MKT asociado con el retail

FIFA
WORLD CUP
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El trofeo oficial de la
Copa Mundial de la FIFA
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Campaiia: Powerade Training Water
Cliente: Coca Cola México

Proyecto: Lanzamiento Powerade Training Water en Supermercado

s

Transit Zone
Awareness
Dar a conocer la campaiia
Cabecera en pasillo entrada

Proximity
Engagement

Presencia de la marca cerca del PDV
Via Piublica

AGUA+ 4 IONES =

POWERADE TRAINING WATER

Cabecera

Destination Zone
Choice
Destacar la ubicacion del producto
en anaquel

Impulse Zone
Enticement

Generar compra por impulso
en pasillo principal

AGUA* 4 IONES -

NUEV0 POWERADE

TRAINING WATER

-*r'urm1' r

0 & A

rzz:!!z POWERADE llﬂ“

T.Pk INING WATER

Stopper

Pallet B | A UNICA DISENADA PONER)
PA RA HACEE’ DEPORTE" =/

Cenefa




Campaiia: Powerade Training Water
Cliente: Coca Cola México

Proyecto: Lanzamiento Powerade Training Water en Canal Tradicional

—‘

Transit Zone
Awareness

Dar a conocer la camparnia
Cabecera en pasillo entrada

AGUA+ 4 IONES =

POWERADE TRAINING WATER

Poster

Impulse Zone
Enticement Choice
Generar compra por impulso Destacar la ubicacion del producto
en pasillo principal en refrigerador

NUE vﬂ Pﬂ“’ﬂ? ADE

TRANE G WaTER

AGUA+ 4 IONES-

NUE VO POWERADE

TRAINING WATER

AU + & FONES

NUE Vo PDWERADE

TRAINTVG WATER

Glorificador Colgante

Copete y electro en refrigerador



Campaiia: Freedom from Thurst
Cliente: Sprite Global
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

Proximity Transit Zone Impulse Zone Destination Zone
Engagement Awareness Enticement Choice
Brand Engagement, extrinsecos Brand Engagement, informativo Impulswo, romper la rutina camino a la compra  Intrinsecos, foco en la ocasion de consumo
Via Piblica, atraer hacial el PDV Entrada al Punto de Venta Producto exhibido fuera de la categoria Géndola y Refrigeradores

Via Piblica

Lateral
Refrigerador

Poster

Pallet

Banner Promo



Campaiia: Freedom from Thurst
Cliente: Sprite Global
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

Via Piblica



Campaiia: Lanzamiento Nueva Fanta 100% Natural
Chente: Fanta Latam
Proyecto: Campaiia Shopper MKET

Proximity
Engagement

Brand Engagement, extrinsecos
Via Piblica, atraer hacial el PDV

Via Piblica

Transit Zone Impulse Zone Destination Zone
Awareness Enticement Choice

Brand Engagement, informativo Impulsivo, romper la rutina camino a la compra — Intrinsecos, foco en la ocasién de consumo
Entrada al Punto de Venta Producto exhibido fuera de la categoria Gondola y Refrigeradores

NUEVA

COLORY SABOR |

100%

COLOR Y SABOR
100%
NATURAL

NATURAL

L&
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Stopper

Poster Banner



Campana: Lanzamiento Nueva Fanta 100% Natural
Chente: Fanta Latam
Proyecto: Campaiia Shopper ME'T

NUEVA

COLOR Y SABOR

100%

NATURAL

Poster

NUEVA

COLOR Y SABOR

100%
NATURAL

Via Piblica



Campaiia: 150 afios de fiestas legendarias
Cliente: Bacardi UK

Proyecto: Activacion en Aeropuerto de Miamzi y San fuan PR
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Campaiia: 150 afios de fiestas legendarias
Cliente: Bacardi UK
Proyecto: Activacion en Aeropuerto de Miama y San fuan PR.
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Campaiia: Centro Digital de Belleza

Clente: P&G
Proyecto: Beauly as a Destination Walmart

Destinat i_o n Zone FEduar al shopper acerca de las distintas categorias de belleza y productos PSG.
Choice Generar una experiencia interactiva en el anaquel

Kiosco de Belleza Walmart - Kiosco de Belleza Walmart > < N P

JCOMO HACER
CRECER TU CABELLO
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Campaiia: Verano Pantene 2016
Clente: P&G
Proyecto: Campaiia Shopper Marketing para Walmart

Proximity Transit Zone Impulse Zone Destination Zone
Engagement Awareness Enticement Choice
Engagement Dar a conocer la campaiia Generar una experiencia Educacional
Via Piblica, Redes sociales Entrada al PDV compra por impulso en anaquel
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Campaiia: Verano Pantene 2016

Clente: P&G
Proyecto: Campaiia Shopper Marketing para Walmart

3 . e - ( k|
7 . 1 I"' ANTEC ik .. Tk ) E J0 g
l 1 ”n“[: |1] : Je ANTES y DUI : pantene [JESPLIES
=2 Prepara = lsacrema ﬁf Hiclrata
Walmart > ,-s = tueabello E para peinar vrepara

F 1 Nl |'r1- I. [} LA |
Pergnolit 10 ™ Sgiy xﬁ

k=

Verano
DORADO

PANTEN




Campaiia: Siempre es momento de verte bien
Clente: P&G
Proyecto: Fera de la Belleza 2016 en Chedraw

Proximity
Engagement

Engagement y awareness en via
publica y redes sociales

Tmne

SIEMPRE
£s MOMENTO oe

VERTE BI EN

O0OH

Transit Zone Impulse Zone
Awareness Enticement
Dar a conocer la campaiia Generar Compra por impulso
Entrada al PDV

SIEMPRE &

VERTE BL!EN

Mega extibicion en la entrada del PDV

Destination Zone
Choice

Generar la compra
Destacar en el anaquel

SIEMPRE ™ § SIEMPRE ™
Es MOMENTO oe £s MOMENTO oe

VERTE BIEN VERTE BJEN

Stopper



Campaiia: Date el gusto
Chente: Helados Nestlé

Proyecto: Lanzamiento Danesa 33 en supermercados

Proximity Transit Zone Impulse Zone Destination Zone
Engagement Awareness Enticement Choice
Engagement Dar a conocer la campaiia Generar una experiencia Destacar la ubicacion del producto

Via Piblica y entrada al PDV Entrada al PDV compra por impulso en congeladores
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Campaia: Date el gusto
Cliente: Helados Nestlé

Proyecto: Lanzamiento Danesa 33 en conveniencia

DATE
EL GUSTO
DELLEVARME

SOLOPARATI |
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Campaiia: El Lado Coca Cola de la Navidad 2007
Chente: Coca Cola Global
Proyecto: Key Art Campaiia Grdfica
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Campaiia: Promociones 2015 / 2016
Cliente: Pizza Hut
Proyecto: Plataforma Promocional

-.t
MAS GRANDE

QUE UNA PIZZA GRANDE

Juntgs" sabe
mas rico.

GRAN 'ﬁu'f' '

TUBIGHUT




Campaiia: Promociones 2015 / 2016
Cliente: Pizza Hut
Proyecto: Plataforma Promocional

lo que
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Campaiia: Lo mini es lo de hoy

Chente: Helados Nestlé
Proyecto: Campaiia Grdfica en Via Piblica y PDV

LO MINI e
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Campaiia: Lanzamiento Emperador Helado
Chente: Helados Nestlé
Proyecto: Campaiia Grdfica en Via Piblica y PDV

SANDWICH
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Siente el sahor de casa

Taste the feeling of home
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Siente el sabor de casa

Taste the feeling of home
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Siente el sabor de casa

Taste the feeling of home
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Siente el sabor de casa

Taste the feeling of home
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Campariia: Navidad 2008
Chente: Coca Cola Asia
Proyecto: Key Art Campaiia Gréfica
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IT'S NOT ABOUT DREAMS.
IT'S ABOUT RIGHT NOW.
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Campaiia: Tu ropa dice mucho de ti

Clente: P&G
Proyecto: Campaiia Grdfica

5&49'&10(@,

Tierwe,
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Tu ropa dice mucho de ti.  Douiny
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Chente: Audi
Proyecto: Club A1

Rock your way.

Unete al Grand Club de A1 Michoacan
v disfruta de Llos roles que se armaran cada mes
ra recorrer diferentes puntos de la Republica,

con NOSOErOS Y deja que te gulen tus propios Umites

Michoacan

Audi Center Morelia Audi Center Uruapan
Tal. (443 324 7724 Tel (4521 51% D322
WA BT RS L T




Campana: Audi

Chente: Aud
Proyecto: CRM Mailing

Audi T F, ﬁ Y
Liderazgo por tecnologia % R _ X A/

ambiciones grandes.

Audi
Boutique.

A living
concept.

www.audl.com.mx 01800-849-2383
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osotros nos enc:

Audi Conter Acapulco
Tbs. (744) 487 R186 y 461 2604
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weww audl com.me 01A00-B4%9-2383



Cliente: Budweiser Mercado Hispano USA

Proyecto: Bicentenario Independencia de México

CELIEBRIEEN

5% BICENTENARIO
“ DE MEXICO
?,1810~2010.




Campana: Meals 2007

Chente: Coca Cola México
Proyecto: Rey Art Campaiia Grdfica
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Campana: Lwe with Fire
Chente: Reebok
Proyecto: Reebok Classic / Alicia Keys

\- o

ONLY CLASSIGS LEAVES AN IMPRESSION Reecbok

LIVE WITH FIRE




Clente: Banamex

Proyecto: Promo Banamex

CON

BANAMEX K v

PLATINUM,

FIRMA TU PASE
A LA LIGA ESI'ANOLA. &

FIRMA CON TU TARJETA BANAMEX PLATINUM.
SITU MONTO DE COMPRA MENSUAL ES UNO DE LOS MAS GRANDES,

GANA UNO DE LOS 3 VIAJES DOBLES PARA VER UN PARTIDO DE LA LIGA ESPA“OU.
0 UNO DE LOS INCREIBLES PREMIOS QUE TENEMOS PARA Ti.

Entre mas compres, mas oportunidades B
tienes de firmar tu pase a Espafia. , i T a n a m ex

El Banco Nacional de México




Campaia: 60 afios
Cliente: Rellogg’s Iberia
Proyecto: Sistema de Identidad/ Campaiia Grdfica/” Diseiio Lata Give away Promocional




Campaiia: Tienes un Weber

Cliente: Weber
Proyecto: Store in Store

Destination Zone Exibir los distintos productos y accesorios de la marca,
Choice de una manera que permuta replicarse en distintos formatos y cadenas

ECURE
480 STTN

WEBER
EXPERIENCE

FEADORES
REGESOROS
[li
RECETR




Camparia: Tienes un Weber

Cliente: Weber

Proyecto: Store in Store

Destination Zone Exibir los distintos productos y accesorios de la marca,
Choice de una manera que permuta replicarse en distintos formatos y cadenas
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Drseiio de Empaque
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Rellogg’s Iheria
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Coca Cola México

Coca Cola Global
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~ Contacto -

MAIL
dsol3006@gmail.com
soldanmiel@hotmail.com
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